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methodischer Aufbau
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Aufgabenstellung

Im Rahmen der Kulturstudie 2025 wurde die Stimmungslage rund um
Kunst und Kultur, wie auch bereits 2019, in der oberosterreichischen
Bevolkerung ausgelotet. Neben den Fragen zur grundsatzlichen
Zufriedenheit wurde auch heuer auf die Wahrnehmung Oberdsterreichs
als Kulturland eingegangen.

Zielgruppe

Oberosterreichische Bevolkerung ab 16 Jahren

Repriasentativitat

Die befragten Personen entsprechen in ihrer Zusammensetzung, in
quotierten und nicht quotierten Merkmalen, der oberdsterreichischen
Bevélkerung ab 16 Jahren. Diese Ubereinstimmung im Rahmen der
statistischen Genauigkeitsgrenzen ist eine notwendige Voraussetzung
dafir, dass die Ergebnisse verallgemeinert werden diirfen.

Fragebogen
Fragebogen befindet sich im Anhang
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Zudem wurde 2025 ein Fokus auf die Wahrnehmung der ersten 0O
KulturEXPO zu Anton Bruckner 2024 und der europaischen
Kulturhauptstadt Bad Ischl Salzkammergut gelegt.

g? Befragungsart

Online-Interviews im offline-rekrutierten MARKET Panel

M Auswertungsbasis

Oberosterreichische Bevolkerung n=1.000
maximale statistische Schwankungsbreite: +/- 3,16 Prozent

@ Befragungszeitraum
16. Juni bis 01. Juli 2025

AUFGABENSTELLUNG
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Management Summary I @-I-l OBEROSTERREICH

o Seit der Messung 2019 prag(t)en vielfiltige Veranderungen unser Land und
unser Leben - die Pandemie, der Ukraine-Krieg, die Teuerung oder auch die
budgetare Situation haben Spuren hinterlassen und beeinflussen die
Stimmungslage. Dies macht auch vor Kunst und Kultur nicht halt und sorgt
fiir eine schwierigere Ausgangssituation als 2019. Sehr erfreulich ist, dass
Kunst und Kultur trotz dieser Rahmenbedingungen fiir viele Menschen in
Oberosterreich weiterhin eine wichtige Rolle spielt.

¢ Im Bundesliandervergleich sehen die Oberésterreicherinnen und Oberdster-
reicher auch weiterhin Wien, Oberdsterreich (Platz 2) und Salzburg (Platz 3)
als die Top-Bundeslander fiir kulturelle Veranstaltungen. Die oberoster-
reichische Bevélkerung ist jedoch von der kulturellen Starke aller Bundes-
lander etwas weniger tiberzeugt als vor der Pandemie. Die Entwicklung des
Kulturangebots in Oberdsterreich wird positiv wahrgenommen: Oberdster-
reich liegt hier, gemeinsam mit Wien, an der Spitze des Rankings - und
noch vor Salzburg!

e Zwei Drittel der Oberosterreicherinnen und Oberdsterreicher gehen davon
aus, dass es in der Begeisterung fiir Kunst und Kultur keine Nachwirkungen
der Pandemie mehr gibt - aber: Ein Fiinftel berichtet in der Beschreibung
des eigenen Verhaltens von weniger Besuchen bei Kunst- und Kulturveran-
staltungen, die Delle durch die Pandemie ist somit noch erkennbar.
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Management Summary II @-I-l OBEROSTERREICH

o Die oberésterreichische Bevolkerung ist mit dem vorhandenen kulturellen
Angebot zufrieden, zwei Drittel stufen Oberésterreich als Kulturland ein.
Vielen Oberé6sterreicherinnen und Oberdsterreichern ist es wichtig, dass
das Heimatbundesland in den unterschiedlichen Kulturbereichen gut
aufgestellt ist - besonders bei Brauchtum, Theater, Kabarett, Bibliotheken
und Museen.

e Drei Viertel der Oberésterreicherinnen und Oberésterreicher erachten es
als wichtig, dass Kinder und Jugendliche zusatzlich zum Unterricht in der
Schule auch in kreativen, kiinstlerischen und musikalischen Themen
ausgebildet werden. Allerdings zeigt sich hier ein splirbarer Riickgang in
der Uberzeugung im Vergleich zu vor der Pandemie. Die Frauen in
Oberésterreich wiinschen sich zudem mehr Angebote im kiinstlerischen
Bereich fiir junge Menschen, die Manner hingegen bewerten das Angebot
fur Kinder und Jugendliche als ausreichend.

e Um die Begeisterung fiir Kunst & Kultur zu erhéhen, wiirden die
Oberdsterreicherinnen und Oberdsterreicher vor allem auf aktive
Gestaltung und das Erleben in Vereinen und in der Region setzen.
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Management Summary III @-I-l OBEROSTERREICH

e Die Bedeutung von kulturellen Angeboten in landlichen Regionen wird vor
allem von dlteren Personen als zentral angesehen und das Angebot selbst
wird mehrheitlich als gut eingestuft. Zudem kennen rund drei Viertel der
oberdsterreichischen Bevolkerung zumindest einen Kulturverein in der
Region.

o Generell werden die Rahmenbedingungen fiir Kunstschaffende in
Oberésterreich als gut wahrgenommen. Zudem legen die
Oberosterreicherinnen und Oberdésterreicher hohen Wert auf
ehrenamtliches Engagement im Bereich Kunst & Kultur und sind stolz auf
die Wurzeln und Traditionen in diesem Bereich. Weiters werden die
Musikschulen als klare Stirke Oberoésterreichs wahrgenommen.

e Stichwort Ehrenamtlichkeit: Das Ehrenamt wird weiter als zentral fiir die
Zukunft von Kunst und Kultur betrachtet und die Oberésterreicherinnen
und Oberésterreicher nehmen hier auch viel ehrenamtliches Engagement
wahr. Aber: Die Bereitschaft, selbst ehrenamtlich aktiv zu werden, geht
zuriick.

o Der OO KulturEXPO Anton Bruckner 2024 sowie der Kulturhauptstadt
Europas Bad Ischl Salzkammergut 2024 werden riickblickend eine positive
Imagewirkung fiir Oberdsterreich attestiert. Im Detail geht die Bevolkerung
Oberdsterreichs davon aus, dass 2024 fiir Touristinnen und Touristen
spannend war und Oberdsterreich gut als Kulturland prasentierte.

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET! MANAGEMENT SUMMARY 9



MODUL A
KAPITEL 3

Aktuelle Wahrnehmung von
Kunst & Kultur

MARKETINSTITUT

MMMMMM




LAND

Einfluss von Kultur auf das eigene Leben
nach Demo
0 Wenig Veranderung bei der Bedeutung von Kunst und Kultur: Dies spielt fiir viele Menschen eine wichtige Rolle im Leben!

Kultur hatim LEBEN

SEHR VIEL WENIGER GAR KEINE keine

BEDEUTUNG VIEL BEDEUTUNG > BEDEUTUNG BEDEUTUNG 2 Angabe

00 BEVOLKERUNG AB 16 JAHREN B 6 . 33 39 e 43 G 15 58 3

Trend2019 @ 9 T 34 43 e 48 &l s 56 0

Trend2016 B 8 . 34 42 e o4 &l s 57 1

Mianner B 7 [ i ) 39 . 42 G 15 57 4

Frauen @ 6 T 34 40 T 44 . 14 58 2

16 bis 29 Jahre @ 5 e 28 33 e 33 G 24 57 10

30 bis 39 Jahre B 6 29 35 e 49 G 14 63 2

40 bis 49 Jahre B 5 e 28 33 w55 e 11 66 1

50 bis 59 Jahre B 9 29 38 e 44 . 15 59 3

60 Jahre und alter B 8 U 44 52 . 38 [ 47 1

Einfache Bildung B 4 30 34 e 47 G 17 64 2

Hohere Bildung @ 10 T 36 46 . 37 s 11 48 5

Land & 5 29 34 e 47 . 14 61 5

Klein-, Mittelstadte @ 7 T 36 43 T 40 G 15 55 2

Landeshauptstadt @ 11 36 47 e s G 15 53 0

Frage: Wie schatzen Sie den Einfluss von Kunst/Kultur auf Ihr Leben ein? Wiirden Sie sagen, Kunst/Kultur hat in [hrem Leben sehr viel Bedeutung, viel, weniger oder gar keine Bedeutung?

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

Ergebnisse in Prozent - ZR3243/Basis: Oberdsterreichische Bevolkerung ab 16 Jahren

AKTUELLE WAHRNEHMUNG VON KUNST & KULTUR 11



-
Kulturelle Attraktivitit der Bundeslinder @]]

o Die Oberdosterreicherinnen und Oberdsterreicher sind bei allen Bundeslandern etwas weniger von der kulturellen Stirke tiberzeugt - dies gilt auch fiir Oberésterreich!

In den Bundesléndern gibt es EHER KEIN INTERESSANTES Uber dieses
EIN INTERESSANTES PROGRAMM an Trend Trend  Trend PROGRAMM an kulturellen Trend Trend  Trend Bundesland weil3 keine
kulturellen Veranstaltungen 2019 2016 2015 Veranstaltungen 2019 2016 2015 ich zu wenig Angabe
wien [ 71 8 87 81 [ s 4 2 s 12 9
OBEROSTERREICH ([ 64 s s s [ 2 8 8 13 4 9
sazbure - ([ 60 s s 76 [ 3 4 6 21 10
Niederosterreich (L 27 as 420 35 ([P 2 12 15 26 41 13

steiermark [ 25 8 30 30 [ s 11 14 25 44 13
Burgenland ([ 22 o 3 3 [ v 12 11 21 46 13
Tirol ‘ 16 28 25 28 - 16 12 13 25 54 14
kamten [ | 15 o 27 2 [P 12 14 25 51 14
Vorarlberg ‘ 15 25 26 30 - 14 14 13 22 57 14
Frage: Aus lhrer Sicht: In welchen &sterreichischen Bundeslandern gibt es ein fiir die Bewohnerinnen und Bewohner interessantes Programm an kulturellen Veranstaltungen, wo eher nicht?
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LAND
OBEROSTERREICH

Wahrgenommene Veranderung der kulturellen Attraktivitat

o Die Entwicklung des Kulturangebots in Oberdsterreich ist positiv - Oberdsterreich liegt hier gemeinsam mit Wien an der Spitze des Rankings; aber: Der Zuwachs ist geringer als in
der Vergangenheit.

Das Kulturangebot in den

vergangenen Jahren ist ETWA GLEICH WENIGER Uber dieses
Trend Trend Trend INTERESSANTER INTERESSANT INTERESSANT Trend  Trend Trend Bundesland weif3 keine
2015 2016 2019 GEWORDEN GEBLIEBEN GEWORDEN 2019 2016 2015 ich zu wenig Angabe

OBEROSTERREICH 63 56 44 30

[ K 5 3 2 5 16
| 3 2 3 11 17

17 18

Wien 42 42 38 29

N N w
N
O
o N
au W
(o T

Salzburg 27 26 27 20

29 19

. 9 4 4 5 35 20
| 4 5 10 33 19
| 6 6 7 40 20
- 9 4 4 8 41 20
- 10 5 6 7 41 20

Niederosterreich 14 15 16 1

Burgenland 11 12 10 9 ‘
Steiermark 9 9 13 s
Karnten 10 6 9 7 ‘
Vorarlberg 9 8 7 7 ‘
Tirol 9 7 8 6 ‘

w .

Frage: Wenn Sie eine Einschatzung iber die Entwicklung der Bundeslander in den vergangenen 5 bis 10 Jahren vornehmen: Welche Bundeslander bieten heute ein interessanteres Kulturprogramm als noch vor 5
bis 10 Jahren, welche sind in etwa gleich interessant und welche bieten aktuell ein weniger interessantes Kulturprogramm als noch vor 5 bis 10 Jahren?
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LAND

Wahrnehmung der Begeisterung fiir Kunst nach der Pandemie
nach Demo
0 Zwei Drittel der Oberésterreicherinnen und Oberésterreicher sehen weniger/keinen Zusammenhang zwischen Pandemie und der Begeisterung fiir Kunst und Kultur.
lassen sich AUF JEDEN lassen sichEHER SCHON sehe da EHER
FALL SCHWERER fir SCHWERER fir Kunst und WENIGER sehe da GAR KEINEN keine
Kunst und Kultur begeistern Kultur begeistern 2 Zusammenhang Zusammenhang 2 Angabe
00 BEVOLKERUNG AB 16 JAHREN [l 7 a2 28 [ 45 S 2 66 6
Manner [l 8 s 18 26 [T 46 20 66 8
Frauen [l 7 . 23 30 I 44 2 66 4
16 bis 29 Jahre ([l 10 2 31 [ 35 [V 57 13
30 bis 39 Jahre [ 7 . 25 2 [ s 20 61 7
40 bis 49 Jahre W 3 19 22 (R 54 21 75 3
50 bis 59 Jahre (D 11 s 20 31 I 42 a2 64 6
60 Jahreund dliter [ 7 19 26 S 51 WS 20 71 2
Einfache Bildung ([l ¢ R 20 29 [ 44 S 2 65 6
Hohere Bildung [l 6 . 22 28 [n 47 20 67 6
land @@ 5 2 26 [ a7 e 16 63 10
Klein-, Mittelstadte ([l 9 2 30 [ 40 - 27 67 3
Landeshauptstadt ([l 11 18 29 R 50 R 20 70 1
Frage: Haben Sie den Eindruck, dass sich Menschen seit Corona schwerer fiir Kunst und Kultur begeistern lassen oder sehen Sie da keinen Zusammenhang?
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LAND

Besuch von Kunst-/Kulturveranstaltungen
nach Demo
0 Aber: Ein Fiinftel berichtet von weniger Besuchen bei Kunst- und Kulturveranstaltungen seit der Pandemie.
bin HAUFIGER bei Kunst- & bin SELTENER bei Kunst- &
Kultur-Veranstaltungen ALS IN ETWA GLEICH Kultur-Veranstaltungen ALS keine
VOR CORONA HAUFIG VOR CORONA Angabe
0O BEVOLKERUNG AB 16 JAHREN 7 B 6 ] I 21 6
Ménner ¢ B S 19 8
Frauen 7 65 I 23
16 bis 29 Jahre 13 e I 24 11
30 bis 39 Jahre 6 R 66 ] O 17 8
40 bis 49 Jahre 6 R O 17 4
50 bis 59 Jahre 7 AR 65 IS 26 2
60 Jahre und élter 3 @ I 21 5
Einfache Bildung 6 6 ] I 23
Hohere Bildung 7 B I 18 7
Land 6 [l S 20 7
Klein-, Mittelstadte 7 I 24 5
Landeshauptstadt 11 6 | I 17 4
Frage: Und wie ist das bei lhnen? Gehen Sie nun haufiger, gleich haufig oder eher seltener zu Veranstaltungen rund um Kunst und Kultur als vor Corona?
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LAND

Zufriedenheit mit der Situation in Oberosterreich
nach Demo
0 Die oberdsterreichische Bevolkerung ist mit der Situation im eigenen Bundesland spiirbar weniger zufrieden als vor der Pandemie!
Mit der derzeitigen
Situation in OO sind WENIGER GAR NICHT keine
SEHR ZUFRIEDEN ZUFRIEDEN > ZUFRIEDEN ZUFRIEDEN > Angabe
00 BEVOLKERUNG AB 16 JAHREN 1 6 I 55 61 . 27 @l s 35 3
Trend 2019 EETT 24 I 66 90 ] I 1 9 1
Trend 2016 B 16 X 79 . 18 [ ] 21 0
Mianner B 8 [, 57 65 T, 24 e s 32 3
Frauen B 5 e, k3 58 . 30 e s 38 3
16 bis 29 Jahre B 10 e 42 52 . 33 | 4 37 11
30 bis 39 Jahre B 5 U 59 64 . 25 El s 33 3
40 bis 49 Jahre I 3 e e 64 27 El s 35 0
50 bis 59 Jahre B 6 O 54 60 27 s 12 39 1
60 Jahreund dlter B 7 U 59 66 . 23 s 10 33 1
Einfache Bildung B 6 [ T 61 e 28 s s 36 2
Hohere Bildung B 7 [ T 62 . 26 @l s 34 5
Land B 9 T, 57 66 . 22 [ I 28 6
Klein-, Mittelstadte & 4 T 2 56 e 34 e 11 45 0
Landeshauptstadt £ 4 U 58 62 ., 24 s 11 35 3
Frage: Wie zufrieden sind Sie mit der derzeitigen Situation in Oberdsterreich? Wiirden Sie sagen, Sie sind mit der derzeitigen Situation in Oberésterreich -
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LAND

H : =2 M OBER(OSTERREICH
Beurteilung des kulturellen Angebots in Oberosterreich
nach Demo
0 Kaum Bewegung: Die oberdsterreichische Bevélkerung ist mit dem vorhandenen kulturellen Angebot weiterhin zufrieden!
Die kulturellen Angebote in
Oberdsterreich sind keine
ZU VIEL AUSREICHEND ZU WENIG Angabe
00O BEVOLKERUNG AB 16 JAHREN @B 5 78 12 5
Trend 2019 @@ 4 [ 11 3
Trend 2016 A 8 L 7 6 2
Mianner D 7 L 10 6
Frauen @@ 3 L e 14 5
16 bis 29 Jahre B 6 B ) 13 9
30 bis 39 Jahre @B 4 L A 19 6
40 bis 49 Jahre @ 5 B -] 13 4
50 bis 59 Jahre @ 5 B )] 12 4
60 Jahreund dlter @ 4 - 1) 7 4
einfache Bildung B 4 T 11 5
héhere Bildung B 5 I s 14 6
Land @B 4 o) 8 7
Klein-, Mittelstadte 8 4 B 16 4
Landeshauptstadt (D 11 B ) 13 1
Frage: Wie beurteilen Sie das kulturelle Angebot in Oberdsterreich so alles in allem? Wiirden Sie sagen, das kulturelle Angebot in Oberdsterreich ist -
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H 2 4 OBER(OSTERREICH
Die Wahrnehmung von Oberdsterreich als Kulturland
nach Demo
0 Zwei Drittel der Oberdsterreicherinnen und Oberdsterreicher sind liberzeugt, dass ihr Heimatbundesland als Kulturland eingestuft werden kann!
Oberosterreich ist AUF EHER SICHER keine
JEDEN FALL ein Kulturland EHER SCHON by NICHT NICHT by Angabe
00 BEVOLKERUNG AB 16 JAHREN Bl 14 e 54 68 19 @ s 25 7
Trend 2019 B 20 T, 60 80 14 g2 16 4
Trend 2016 NN 29 T, 57 86 | 10 0 10 4
Manner B 15 L 54 69 s 17 [ ] 25 6
Frauen B 13 L 54 67 e 21 [ 26 7
16 bis 29 Jahre B 14 e 37 51 s 20 S 18 38 11
30 bis39 Jahre B 4 63 67 . 22 @ s 26 7
40 bis49 Jahre B 12 ey 59 71 s 20 [ 23 7
50 bis 59 Jahre @ 17 e 55 72 . 17 @ s 23 4
60 Jahreund alter @ 19 e, 59 78 . 17 I 1 18 5
einfache Bildung B 15 T 56 71 e 17 [ 22 8
hohere Bildung B 12 T s 63 . 22 ;e 31 6
land BT 14 ) 55 69 e 18 [ 23 8
Klein-, Mittelstadte B 12 [ T 67 e 18 @ 10 28 6
Landeshauptstadt @ 18 [ ) 67 e 24 e o3 27 6
Frage: Ist Oberdsterreich aus lhrer Sicht ein ,Kulturland oder eher nicht?
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LAND

Image von Kunst und Kultur in Oberosterreich
o Traditionell und gleichzeitig vielfiltig - so sieht man Kunst und Kultur in Oberé6sterreich.
Obercstereich
Z;RAII\FIETZ\GOLL e 12'roein;1 T2-r061n<gj TRIFFT EHER ZU b TZ-roeinSc’j T2-r061n<gj -\;VREIIEIII:(-BF ER ZU LTICZFTT ZGUAR 02 Tzroeln‘;j Tzrs;g AI:‘egigse
traditionell [ 32 34 37 [0 39 71 80 8 [ 16 | 2 18 13 14 10
vielfaltie. [ 26 31 3 [ a3 69 81 8 [N 17 | 20 12 13 10
abwechslungsreich [l 24 28 3 [ a 66 78 8 [N 20 [ 25 14 15 10
qualitativ [ 21 29 32 [ s 71 8 8 [ 15 | 2 177 10 11 12
kreativ [ 20 26 30 [ 4 62 72 8 [ 23 | 26 20 15 13
landesweit breit aufgestellt [ 19 21 9 [ 35 54 61 9 [N 26 P 32 29 %) 14
innovativ [l 16 22 24 [ 4 56 68 72 [N 27 s 32 21 22 12
modern [ 15 22 25 [ 4 59072 75 [ 26 || 3 29 18 19 12
einzigartig [ 13 15 15 [ 31 44 53 so0 [ s B 44 37 43 12
abgehoben [ 7 6 6 [ 16 23 20 19 N s B 2 64 71 72 13
uninteressant || 5 4 5 [0 16 21 17 13 N 2 B 3 67 74 80 12

Frage: Was zeichnet Kunst und Kultur in Oberdésterreich Ihrer Meinung nach aus?
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o
Aufgaben von Kunst und Kultur @]]

o Die Rangreihung bleibt dhnlich - die Zustimmung in der Top-Box ist aber riicklaufig: Die Bevolkerung definiert etwas weniger Anforderungen an Kunst und Kultur.

Den Aufgaben von

Kunst & Kultur STIMMEN X
UND GANZ U %0l 206 EMERZU S IS5 Bde | weNietRzu  mewrzu (B B0 Bote | Angeve

fiir alle zuganglich sein [ 53 66 %) 27 g0 92 n B 10 | 2 12 4 7
unterhaltend sein [l 50 56 62 34 84 92 94 7 | 2 9 4 3 7
vielfaltigsein [ 46 57 57 37 83 93 92 [ s | 3 11 4 6 7
bereichernd sein [ | 46 54 %) 35 81 91 o P s | 3 11 6 7

neue Sichtweisen ersffnen [l 36 45 43 42 78 87 8 [ 11 | 3 14 9 11 9
ablenkenvom Alltag [l 36 40 39 75 82 B 14 | 3 17 14 ¥ 8
Traditionen bewahren ‘ 35 42 43 35 70 79 78 . 18 I 4 22 17 20 8
lehrreichsein [ 30 36 36 41 71 82 81 [ 18 | 3 21 14 15 8
kritischsein [ 27 34 33 39 66 76 78 [ 20 I 25 20 19 8
gesegﬁggfgf'}'g‘aié‘:zﬁ B 2% 31 31 36 62 73 74 B 22 | 28 23 22 9
die Anliegen der Menschen aufgreifen [l 26 32 % 41 67 78 n B 22 | 3 25 17 %) 9
polarisieren [ 11 15 15 31 42 51 50 [ 32 @@ 14 48 42 44 11
sichanpassen [ 10 14 14 28 38 41 41 [ 3 @ 17 51 54 54 10

N .
) wurde nicht erhoben
Frage: Es gibt ja verschiedene Aufgaben, die Kunst bzw. Kultur erfillen soll bzw. kann. Hier sehen einige mégliche Aussagen vor, geben Sie bitte jeweils, ob Sie der Aussage voll und ganz zustimmen, eher zustimmen,
weniger zustimmen oder gar nicht zustimmen. Kunst soll -
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LAND

Bedeutung der Kulturbereiche

o Trotz des Zustimmungsriickgangs ist es vielen Oberdsterreicherinnen und Oberdsterreicher wichtig, dass das Heimatbundesland in den Kulturbereichen gut aufgestellt ist -
besonders bei Brauchtum, Theater, Kabarett, Bibliotheken und Museen.

Die verschiedenen

Kulturveranstaltungen sind Trend Trend WENIGER GAR NICHT Trend keine

SEHR WICHTIG 2019 WICHTIG > 2019 WICHTIG WICHTIG T 2019 Angabe
VerantQlstimiiche, traditionell - 74 s2 @ 13 CE 8 16 9
Theater 77 85 [ K] | 1 14 12 9
Kabarett 76 83 [ ] [ K] 16 15 8
Bibliothek 75 83 K] l 3 16 14 9
Museum 77 89 /12 [ K] 15 9 8
Rock-, Pop-Konzert 69 77 /e 17 [ 22 21 8
Musical 72 74 |l 16 [ 21 24 8
Ausstellung 75 86 /e 14 [ K] 17 12 8
allgemeine Veranstaltungen 69 87 - 18 . 5 23 8 8
Klassisches Konzert 71 72 16 [ 20 25 8
Tanz* 65 41 e 22 [ 26 54 9
Film, Fotografie 67 %) [l [ 25 %) 8
Lesung, Literaturveranstaltung 61 66 - 24 . 6 30 30 9
zeitgendssische Kunst und Kultur 63 69 - 24 . 5 29 28 9
Oper, Operette 60 58 s s [ I 32 40 9

*2019: Ballett

*) wurde 2019 nicht erhoben

Frage: Hier haben wir nun verschiedene Kulturveranstaltungen; unabhéngig von lhren persénlichen Interessen: Wie wichtig ist es lhrer Meinung nach, dass Oberésterreich in diesen Kulturbereichen gut aufgestellt

ist?
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Interesse der Bevolkerung an Kunst und Kultur

nach Demo

LAND
OBEROSTERREICH

o Mehrheitlich geht man von einem stabilen Interesse an Kunst und Kultur aus!

Oberésterreicherinnen und Oberdsterreicher

keine Angabe,

sind an Kunst und Kultur HAT SICH KAUM WENIGER kann ich nicht
MEHR INTERESSIERT VERANDERT INTERESSIERT abschatzen

00 BEVOLKERUNG AB 16 JAHREN W 17 A 46 . 25 11
Trend 2019 37 . 37 S 16 10
Mianner @ 16 —— 49 O 24 11
Frauen NN 18 " 44 O 27 11
16 bis 29 Jahre I 20 . 28 I 38 14
30 bis 39 Jahre NN 23 " . 30 16
40 bis 49 Jahre T 12 " 56 G 24 8
50 bis 59 Jahre Y 16 . 52 . 24 8
60 Jahreund dlter B 16 e, 59 . 14 10
Einfache Bildung T 16 . 46 S 26 11
Hohere Bildung @I 18 T, 4 S 25 11
Lland SN 17 A 45 S 26 13
Klein-, Mittelstadte N 16 " 48 S 26 10
Landeshauptstadt @ 20 e 47 I 22 11
Frage: Wenn Sie nun an das Interesse der Oberdsterreicherinnen und Oberdsterreich fir Kunst und Kultur denken; haben Sie so alles in allem den Eindruck, dass die oberésterreichische Bevolkerung sich mehr fiir

Kunst und Kultur interessiert als noch vor einigen Jahren oder haben Sie eher den Eindruck, dass das Interesse fiir Kunst und Kultur abgenommen hat?
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e
Interesse der jungen Menschen an Kultur @]]

nach Demo

o Achtung: Bei jungen Menschen denken die Ober6sterreicherinnen und Oberésterreicher eher an abnehmendes Interesse fir Kunst und Kultur.

keine Angabe,
Junge Menschen in OO sind HAT SICH KAUM WENIGER kann ich nicht
MEHR INTERESSIERT VERANDERT INTERESSIERT abschatzen
OO BEVOLKERUNG AB 16 JAHREN @ 15 L EE . 40 15
Trend 2019 (N 28 T 29 I 31 12
Manner BT 13 T 30 — 41 16
Frauen (N 17 e 29 . 39 15
16 bis 29 Jahre W 15 e 29 . 44 11
30 bis 39 Jahre 22 19 N 42 17
40 bis 49 Jahre @ 13 . 28 . 46 13
50 bis 59 Jahre W 12 . 34 I 38 15
60 Jahreund dlter @ 15 T 34 I 32 19
Einfache Bildung @ 13 A 30 I 43 15
Hohere Bildung 19 T 29 I 36 16
Land NN 16 27 . 40 17
Klein-, Mittelstadte @ 13 . 34 I 41 13
Landeshauptstadt T 20 ., 26 . 38 17
Frage: Ganz konkret zu jungen Menschen in Oberdsterreich: Sind junge Menschen in Oberdsterreich heute mehr oder weniger an Kunst und Kultur interessiert als die jungen Menschen vor einigen Jahren?
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MODUL A
KAPITEL 6

Kun

N
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LAND

Bedeutung von Kultur im Schulunterricht
nach Demo
0 Kreativer, kiinstlerischer sowie musikalischer Unterricht in Schulen wird als wichtig erachtet.
Kreativ-Unterricht ist WENIGER GAR NICHT keine
SEHR WICHTIG WICHTIG > WICHTIG WICHTIG > Angabe
00O BEVOLKERUNG AB 16 JAHREN B 32 T 44 76 e 14 | 5 19 4
Trend 2019 IS 41 . 47 88 | o9 11 10 2
Trend 2016 IS 43 T 46 89 ] 11 9 2
Ménner T 28 T 46 74 . 16 |, 5 21 5
Frauen BN 36 T 42 78 e 13 | ¢ 19 3
16 bis 29 Jahre @ 22 g 34 56 e 20 el 15 35 9
30 bis 39 Jahre T 31 T 46 77 17 |3 20 3
40 bis 49 Jahre NN 33 47 80 e 14 |4 18 3
50 bis 59 Jahre T 36 [ A 77 . 15 |3 18 4
60 Jahre und slter T 39 e, s 90 w7 11 8 1
Einfache Bildung ST 30 T 46 76 . 15 @ ¢ 21 3
Hohere Bildung 0 36 D e 77 e 13 | 4 17 5
Land SN 29 T 42 71 s 19 @8 5 24 6
Klein-, Mittelstadte I 35 T 46 81 e 10 | 4 16 3
Landeshauptstadt @ 35 g a7 82 e 11 | 5 16 2
Frage: Wie wichtig ist es Ihrer Meinung nach, dass Kinder und Jugendliche zusatzlich zum Unterricht in der Schule auch in kreativen, kiinstlerischen und musikalischen Themen ausgebildet werden?
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e
Wahrnehmung der Férderung des kiinstlerischen @]]
Nachwuchses nach bemo

o Die Oberdosterreicherinnen wiinschen sich mehr Angebote im kiinstlerischen Bereich fiir junge Menschen, aus der Sicht der Oberosterreicher ist es hingegen ausreichend.

Die Angebote zur kreativen, kiinstlerischen

und musikalischen Ausbildung sind ZUSATZLICHE keine
AUSREICHEND FORDERUNGEN NOTIG Angabe
OO BEVOLKERUNG AB 16 JAHREN I 41 I 40 19
Trend 2019 40 — 45 16
Trend 2016 54 G 35 11
Trend 2015* 65 G 23 12
Minner 49 O 33 18
Frauen @GN 33 —— 47 20
16 bis 29 Jahre T 41 G 33 26
30 bis 39 Jahre (T 40 — A4 16
40 bis 49 Jahre NN 35 G 49 15
50 bis 59 Jahre T 46 —— 39 15
60 Jahre und élter (T 42 — 37 21
Einfache Bildung T 40 — 39 21
Hoéhere Bildung I 42 G 42 16
Land CENEEENNEENNNT 44 — 37 19
Klein-, Mittelstadte (T 37 G 43 19
Landeshauptstadt T 41 G 41 19
*)im Trend musikalischer Nachwuchs
Frage: Sind die derzeitigen Angebote zur Ausbildung von Kindern und Jugendlichen in kreativen, kiinstlerischen und musikalischen Themen in Oberé&sterreich ausreichend oder werden zusatzliche Férderungen
bendtigt?
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MaBnahmen fﬁr mehr Kunst—BegeiSterung @]‘I OBEROSTERREICH

o Kunst aktiv zu gestalten oder in Vereinen in der Region zu erleben, bleiben die zentralen Bausteine fiir mehr Begeisterung fiir Kunst!

Die MaBnahmen sind  Trend Trend WENIGER GAR NICHT Trend keine
2019  WICHTIG > 2019 WICHTIG WICHTIG > 2019  Angabe

wn
m
T
o)
2
@]
T
4
9]

Junge Menschen sollen die Méglichkeit haben, Kunst selbst aktiv

. . 36 45 40 76 90 l 12 I 3 15 7 9
zu gestalten, nicht nur zu konsumieren

Vereine in den Regionen, die sich mit Kuns.t. u_nd Kultur beschéftigen, ‘ 31 36 43 74 84 . 13 I 3 16 13 9
sollen Schwerpunkte fir junge Menschen setzen

Familien sollen in Obe.résterrelch M'l'.lseen ‘ 29 35 35 64 76 . 21 I 6 27 21 10
und Kulturveranstaltung gratis besuchen kénnen

In de.r Schule sgll Kupst und Kultur 28 31 42 70 78 17 4 21 19 9
ausreichend Zeit gewidmet werden

Die Angebote an“Kunst unq Kultur in Ober?sterreltfh ‘ 24 24 44 68 75 . 16 I 5 21 19 1
sollen im Internet fiir Jugendliche besser verfligbar sein

Vor allem bekannte, populdre Werke eignen sich um bei jungen ‘ 23 28 46 69 77 . 18 I 3 21 17 10
Menschen das Interesse an Kunst und Kultur zu wecken

In den Medien soll mehr tGber Kunst und Kultur berichtet werden ‘ 16 18 42 58 64 . 26 I 6 32 32 10

Frage: Sehen Sie nun verschiedene Maf3nahmen an, wie man Kinder und Jugendliche fiir Kunst und Kultur in Oberdsterreich begeistern kann. Wie wichtig sind diese Aktivitaten lhrer Meinung nach, damit man

Kinder und Jugendliche fir Kunst und Kultur begeistert?
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Bedeutung des Kulturangebots in landlichen Regionen

nach Demo

0 Ein Kulturangebot in den landlichen Regionen wird - vor allem von alteren Oberésterreicherinnen und Oberdsterreicher - als wichtig angesehen!

Ein Kulturangebot am Land ist WENIGER GAR NICHT keine

SEHR WICHTIG WICHTIG by WICHTIG WICHTIG > Angabe

00O BEVOLKERUNG AB 16 JAHREN @ 31 T a4 75 s 16 @, 4 20 5
Trend 2019 N 37 T 48 85 e 11 82 13 1
Trend 2010 N 38 . 38 76 e 18 -, 5 23 1
Minner (NN 30 [, 45 75 s 15 -, 4 19 5

Frauen (NS 32 . 43 75 e 17 | 3 20 5

16 bis 29 Jahre @ 19 e 34 53 27 &l s 35 12
30 bis 39 Jahre @ 28 a7 75 s 18 @ 3 21 4
40 bis 49 Jahre ST 28 s 53 81 s 14 82 16 3
50 bis 59 Jahre N 32 s 48 80 e 13 | 3 16 4
60 Jahre und dlter BT 46 [ 4 87 . 9 82 11 2
einfache Bildung @ 30 I a5 75 e 18 @ 3 21 4
héhere Bildung @ 33 e, 43 76 e 13 -, 5 18 6
Land G 30 . 43 73 s 17 ., 4 21 7

Klein-, Mittelstidte @ 31 [ 76 e 17 -, 4 21 3
Landeshauptstadt @ 38 [ 45 83 e 10 @ 3 13 3

Frage: Wie wichtig ist Ihrer Meinung nach, dass es ein Kulturangebot nicht nur in den Stadten, sondern auch in kleinen Gemeinden am Land gibt? Wirden Sie sagen, das ist Ihnen personlich -
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LAND

H - 4 - H H OBER(OSTERREICH
Einschiatzung des Angebotes in den landlichen Regionen
nach Demo
0 Das kulturelle Angebot in den landlichen Regionen Oberésterreichs wird mehrheitlich als gut eingeschiatzt - und liegt in etwa auf dem Niveau von vor der Pandemie.
Kunst und Kultur in den
landlichen Regionen
Oberdsterreichs ist GAR NICHT keine
SEHR GUT verfiighar  GUT 2 WENIGER GUT GUT P Angabe
OO BEVOLKERUNG AB 16 JAHREN 1 7 T 46 53 . 33 [ ) 39 8
Trend2019 B 9 T, 49 58 e 33 |3 36 5
Minner B 6 e 51 57 29 -l 36 7
Frauen B 8 | 49 T 37 [ ) 43 8
16 bis 29 Jahre B 7 g 38 45 e 37 [ ) 46 9
30bis 39 Jahre B 4 e 47 51 . 35 | K] 38 11
40 bis 49 Jahre B 8 T 42 50 . 36 | 45 6
50 bis 59 Jahre W 11 I 51 62 . 25 ;e 7 32 6
60 Jahre und dlter B 7 U 51 58 . 33 [ ! 36 7
Einfache Bildung B 7 [ 50 57 T 29 -l 36 7
Hohere Bildung B 8 T 39 47 T 39 | s 45 9
Land @ 7 e 47 54 . 32 | s 38 7
Klein-, Mittelstadte B 6 T 44 50 . 36 |-l 43 7
Landeshauptstadt B 10 T, 47 57 . 30 | 4 34 9
Frage: Und wie schatzen Sie Oberésterreich da ein? Ist Kunst und Kultur in Oberésterreich in den landlichen Regionen -
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LAND

Ve ran ke ru ng regionaler Ku Itu rve rei he OBEROSTERREICH

nach Demo

0 Kaum Veridnderung im Bekanntheitsgrad der Kulturvereine in der Region; und: Weiterhin tun sich hier Personen in Linz sowie junge Menschen etwas schwerer!

Ja,ichBIN MITGLIED BZW.

ENGAGIERE MICH ineinem Ja, ich KENNE einen Kulturverein in NEIN, ich kenne keine
Kulturverein in der Region der Region, bin aber nicht Mitglied by keinen Kulturverein Angabe
OO BEVOLKERUNG AB 16 JAHREN @ 13 I, 59 72 G 22 6
Trend 2019 @ 15 I, 63 78 G 19 2
Minner @ 15 I, 56 71 G 24 5
Frauen BT 10 I, 63 73 G 21 6
16 bis 29 Jahre W 8 I, 55 63 G 26 11
30 bis 39 Jahre @ 14 I, 56 70 G 26 4
40 bis49 Jahre W 12 I, 53 65 G 30 5
50 bis 59 Jahre EEETT 15 I, 63 78 G 19 3
60 Jahre und dlter @ 15 e, 67 82 Gl 13 4
einfache Bildung @ 10 I, 58 68 G 26 5
héhere Bildung @ 17 T, 6t 78 G 16 6
Land SN 16 I 60 76 G 17 7
Klein-, Mittelstidte @ 10 I, 63 73 G 23 4
Landeshauptstadt @@ 10 I 48 58 G 36 6
Frage: Kennen Sie in Ihrer Region einen Kulturverein, egal ob es sich um einen Musikverein oder Chor, einen Theaterverein, einen Brauchtumsverein etc. handelt. Wirden Sie sagen, Sie -
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MODUL A
KAPITEL 8

-
Zukiinftige Entwicklung
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LAND

[ XJ
Rahmenbedingungen fiir Kunstschaffende in OO
nach Demo
0 Die Rahmenbedingungen fiir Kunstschaffende werden (wie schon 2019) als gut wahrgenommen.
De Rahmenbedingungen
fir Kiinstler sind GAR NICHT keine
SEHR GUT GUT by WENIGER GUT GUT by Angabe
OO BEVOLKERUNG AB 16 JAHREN B 8 T 42 50 T 30 @ ¢ 36 15
Trend2019 B 8 T, 43 51 T 30 [ 34 15
Mianner B 9 s 52 61 . 22 e s 28 11
Frauen B 6 e 33 39 . 37 e s 43 18
16 bis 29 Jahre B 5 e 36 41 e 35 e 12 47 11
30bis39 Jahre B 5 e 40 45 e 36 e s 41 14
40 bis 49 Jahre B 9 [ 38 47 T 30 ;e v 37 16
50 bis 59 Jahre B 7 T, a7 54 e 28 |2 30 16
60 Jahreund slter @ 11 49 60 . 22 82 24 16
einfache Bildung B 8 I 44 52 T 26 @ s 32 16
héhere Bildung B 7 40 47 e 36 e s 41 13
Land B 9 e 45 54 27 -, 4 31 15
Klein-, Mittelstadte B 6 T 39 45 . 34 s s 42 14
Landeshauptstadt B 11 T, 44 55 . 27 [ 32 13
Frage: Themenwechsel: Wie schatzen Sie die Rahmenbedingungen fiir Kiinstlerinnen und Kiinstler in Oberd&sterreich ein? Haben Sie den Eindruck, dass die Rahmenbedingungen in Oberdsterreich fiir Kunst- und

Kulturschaffende -
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LAND

Finanzierung von Kunst & Kultur

nach Demo

o Die Finanzierung von Kunst & Kultur in Oberosterreich wird grundsatzlich als angemessen empfunden - die generelle Diskussion rund um Einsparungen ist aber auch bei Kunst &
Kultur spiirbar.

L keine Angabe,
Das Land OO soll fiir Kunst und kann ich nicht
Kultur MEHR AUSGEBEN SO BLEIBEN WIE ES DERZEIT IST WENIGER AUSGEBEN abschitzen
00O BEVOLKERUNG AB 16 JAHREN I 19 A 51 G 18 12
Trend 2019 (N 28 " 52 G 11 9
Minner NN 17 I, 58 G 21 8
Frauen NN 21 A 49 G 15 15
16 bis 29 Jahre T 18 . 38 N 27 17
30 bis 39 Jahre (NN 30 e G 13 11
40 bis49 Jahre W 18 A 53 G 17 12
50 bis 59 Jahre T 19 . 55 G 15 12
60 Jahre und slter T 15 L G 16 8
Einfache Bildung BT 15 A 53 G 19 12
Héhere Bildung I 25 T 47 G 17 11
Land EHEEEEN 14 L 7] G 20 11
Klein-, Mittelstidte I 23 T, 48 G 17 12
Landeshauptstadt I 25 T 49 G 14 12
Frage: Immer wieder wird bei Kunst und Kultur Giber die Finanzierung diskutiert. Wenn Sie an die Zukunft denken: Soll das Land Oberd&sterreich in Zukunft mehr Geld fir Kunst und Kultur ausgeben, soll dies in etwa

so bleiben wie es derzeit ist oder soll das Land in Zukunft eher weniger Geld fur Kunst und Kultur ausgeben?
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LAND
OBEROSTERREICH

Kulturleitbild neu - die Bedeutung der Themen |
KUNST SCHAFFEN IM 21. JAHRHUNDERT & KUNST ERLEBEN

o Dem ehrenamtlichen Engagement wird auch bei Kunst und Kultur viel Bedeutung beigemessen!

Die Themen sind in den 2 >
nichsten Jahren Trend Note  Trend WENIGER GAR NICHT Note keine
KUNST SCHAFFEN IM 21. SEHR WICHTIG 2019 WICHTIG 1+2 2019 WICHTIG WICHTIG 3+4 Angabe
JAHRHUNDERT . P
Ehrenamtliches Engagement ist fiir die
Zukunft von Kunst und Kultur von groBer Bedeutung ‘ 34 37 42 76 82 . 1 I 2 13 1
Es ist sicherzustellen, dass auch im 21. Jahrhundert alle Sparten von
Kunst und Kultur wie z.B. Bildende Kunst, Musik, Literatur, Darstellende Kunst, ‘ 27 32 44 71 82 . 14 I 4 18 11
Architektur etc. in Oberésterreich gut aufgestellt sind
Fir die Kiinstlerinnen und Kiinstler in Oberdsterreich sind Rahmenbedingungen zu
Schaffen die kiinstlerischen Arbeiten im 21. Jahrhundert erméglichen ‘ 22 24 44 66 73 . 19 I 4 23 1
KUNST ERLEBEN
Auch wenn man viele Menschen fiir Kunst und Kultur
begeistern mochte, soll die Qualitdt im Mittelpunkt stehen ‘ 31 38 46 77 88 . 10 I 2 12 1
Es ist sicherzustellen, dass Kunst und Kultur méglichst
viele Menschen in Oberdsterreich erreicht ‘ 29 34 44 73 83 . 14 I 3 17 10
Ein besonderes Augenmerk ist darauf zu legen,
dass junge Menschen sich fiir Kunst und Kultur interessieren ‘ 29 32 44 73 81 . 13 I 3 16 1
Frage: Sehen Sie nun verschiedene Gedanken zu Kunst und Kultur in Oberdsterreich an; wie wichtig sind diese lhrer Meinung nach fiir die Kunst und Kultur in Oberosterreich in den kommenden Jahren?

MARKETINSTITUT .
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR3243/Basis: Oberdsterreichische Bevélkerung ab 16 Jahren ZUKUNFTIGE ENTWICKLUNG 37



Kulturleitbild neu - die Bedeutung der Themen lI

KUNST SCHAFFEN IM 21. JAHRHUNDERT & KUNST ERLEBEN

LAND
OBEROSTERREICH

o Qualitat ist und bleibt ein wichtiger Aspekt im Kunst-Erlebnis!

Die Themen sind in den
nachsten Jahren

KUNST SCHAFFEN IM 21. SEHR WICHTIG
JAHRHUNDERT Ehrenamtliches Engagement ist fiir die 76
Zukunft von Kunst und Kultur von groBer Bedeutung

Es ist sicherzustellen, dass auch im 21. Jahrhundert alle Sparten von
Kunst und Kultur wie z.B. Bildende Kunst, Musik, Literatur, Darstellende Kunst, - 71
Architektur etc. in Oberésterreich gut aufgestellt sind
Fir die Kiinstlerinnen und Kiinstler in Oberdsterreich sind Rahmenbedingungen zu 66
Schaffen die kiinstlerischen Arbeiten im 21. Jahrhundert erméglichen
KUNST ERLEBEN
Auch wenn man viele Menschen fiir Kunst und Kultur 77
begeistern méchte, soll die Qualitdt im Mittelpunkt stehen
Es ist sicherzustellen, dass Kunst und Kultur méglichst 73
viele Menschen in Oberdésterreich erreicht
Ein besonderes Augenmerk ist darauf zu legen, 73
dass junge Menschen sich fiir Kunst und Kultur interessieren

Frage:
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WENIGER
WICHTIG

Trend
2019
12
12

21

12

14

keine
Angabe

11

11

11

11

10

11

Sehen Sie nun verschiedene Gedanken zu Kunst und Kultur in Oberdsterreich an; wie wichtig sind diese lhrer Meinung nach fiir die Kunst und Kultur in Oberosterreich in den kommenden Jahren?
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Kulturleitbild neu - die Bedeutung der Themen |
AVANTGARDE/INNOVATION & WORAUF STEHEN WIR

LAND
OBEROSTERREICH

o Die Wurzeln bei Kunst und Kultur sind von groRer Bedeutung.

Die Themen sind in den 2 >
nichsten Jahren Trend Note  Trend WENIGER GAR NICHT Note
AVANTGARDE/INNOVATION SEHR WICHTIG 2019 WICHTIG 1+2 2019 WICHTIG WICHTIG 3+4
Innovation und am Puls der Zeit zu sein spielt bei
Kunst und Kultur eine grof3e Rolle ‘ 18 21 47 65 71 . 18 I 5 23
Oberdosterreich sollte Kunstschaffenden den
Raum fiir ,Experimentieren & Scheitern bieten ‘ 16 22 42 58 61 . 22 I 7 29
Oberosterreich braucht kulturelle Themen,
in denen man eine Vorreiterrolle innehat ‘ 13 17 43 56 61 - 25 I 5 30
WORAUF STEHEN WIR
In Oberdsterreich kann man Stolz auf die
Wourzel und Traditionen von Kunst und Kultur sein ‘ 33 36 39 72 80 . 12 I 3 15
Es ist sicherzustellen, dass unsere Historie in Kunst und
Kultur weitergetragen wird und Themen wie ‘ 32 *) 35 67 *) . 16 I 5 21
z.B. Kriegsende, Holocaust, Bauernkriege etc. nicht in Vergessenheit geraten
Es gilt die Traditionen in Kunst und Kultur behutsam an
das 21. Jahrhundert anzupassen, die Traditionen auch im 21. Jahrhundert zu leben ‘ 25 22 44 69 72 . 16 I 4 20
Frage: Sehen Sie nun verschiedene Gedanken zu Kunst und Kultur in Oberdsterreich an; wie wichtig sind diese lhrer Meinung nach fiir die Kunst und Kultur in Oberosterreich in den kommenden Jahren?
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LAND

Kulturleitbild neu - die Bedeutung der Themen lI ) eesnereE:
AVANTGARDE/INNOVATION & WORAUF STEHEN WIR

o Auch rund um Avantgarde/Innovation findet sich eine Mehrheit, die diese Themen als zumindest wichtig empfindet.

Die Themen sind in den
nachsten Jahren Trend WENIGER Trend keine
2019 WICHTIG 2019 Angabe

65 71 B 22 12
58 61 - 29 31 12
56 61 B 32 12

AVANTGARDE/INNOVATION
Innovation und am Puls der Zeit zu sein spielt bei
Kunst und Kultur eine grof3e Rolle

Oberosterreich sollte Kunstschaffenden den
Raum fur ,Experimentieren & Scheitern“ bieten

Oberosterreich braucht kulturelle Themen,
in denen man eine Vorreiterrolle innehat

WORAUF STEHEN WIR

In Oberdsterreich kann man Stolz auf die
Wurzel und Traditionen von Kunst und Kultur sein

72 80 [ BB 15 13
67 *) . 21 %) 12
69 72 B » 22 11

Es ist sicherzustellen, dass unsere Historie in Kunst und
Kultur weitergetragen wird und Themen wie
z.B. Kriegsende, Holocaust, Bauernkriege etc. nicht in Vergessenheit geraten

Es gilt die Traditionen in Kunst und Kultur behutsam an
das 21. Jahrhundert anzupassen, die Traditionen auch im 21. Jahrhundert zu leben

w
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Frage: Sehen Sie nun verschiedene Gedanken zu Kunst und Kultur in Oberdsterreich an; wie wichtig sind diese lhrer Meinung nach fiir die Kunst und Kultur in Oberosterreich in den kommenden Jahren?
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Kulturleitbild neu - die Bedeutung der Themen |
KULTUR LERNEN & KUNST ALS MOTOR NACH INNEN UND BOTSCHAFTER NACH AUSSEN

LAND
OBEROSTERREICH

o Den Musikschulen wird groBe Bedeutung beigemessen!

Die Themen sind in den 2 >
nichsten Jahren Trend Note  Trend WENIGER GAR NICHT Note
KULTUR LERNEN SEHR WICHTIG 2019  WICHTIG 1+2 2019  WICHTIG  WICHTIG 3+4

Neben der Schule sind Weiterbildungsmaoglichkeiten wie
z.B. Musikschulen wichtig fir Kunst und Kultur in Oberésterreich

Bereits in den Schulen sollen junge ‘ 28 32 44 72 79 . 13 I 5 18

44 49 36 g0 8 |7 | - 11

Menschen an Kunst und Kultur herangefiihrt und gut ausgebildet werden

In der Ausbildung im Bereich Kunst und Kultur gilt es neben der
Vergangenheit auch moderne Kunst im 21. Jahrhundert zu beriicksichtigen

22 21 s 67 73 [ |5 21

KUNST ALS MOTOR NACH INNEN UND
BOTSCHAFTER NACH AUSSEN

Kunst und Kultur ist wichtig fiir den Tourismus in Oberdsterreich ‘ 38 41 36 74 85 . 14 | 2 16

Mit Kunst und Kultur kann sich Oberé&sterreich profilieren und positionieren k 25 24 39 64 71 - 19 I 5 24
Kunst und Kultur spielt eine wichtige Rolle, k - I

damit Oberosterreich ein attraktiver Wirtschaftsstandort ist 22 23 39 61 67 21 6 27

Frage: Sehen Sie nun verschiedene Gedanken zu Kunst und Kultur in Oberdsterreich an; wie wichtig sind diese lhrer Meinung nach fiir die Kunst und Kultur in Oberosterreich in den kommenden Jahren?
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Kulturleitbild neu - die Bedeutung der Themen lI

KULTUR LERNEN & KUNST ALS MOTOR NACH INNEN UND BOTSCHAFTER NACH AUSSEN

LAND
OBEROSTERREICH

o Die Musikschulen bleiben - betrachtet man die Anforderungen - das Leitprojekt des Landes!

Die Themen sind in den

nachsten Jahren Trend Trend keine
WENIGER
KULTUR LERNEN SEHR WICHTIG 2019 WICHTIG 2019 Angabe
Neben der Schule sind Weiterbildungsméglichkeiten wie - 80 89 . 1 7 9
z.B. Musikschulen wichtig fir Kunst und Kultur in Oberésterreich
Bereits in den Schulen sollen junge ‘ .
Menschen an Kunst und Kultur herangefiihrt und gut ausgebildet werden 72 79 18 16 10
In der Ausbildung im Bereich Kunst und Kultur gilt es neben der ‘ .
Vergangenheit auch moderne Kunst im 21. Jahrhundert zu beriicksichtigen 67 73 21 20 1
KUNST ALS MOTOR NACH INNEN UND
BOTSCHAFTER NACH AUSSEN
Kunst und Kultur ist wichtig fiir den Tourismus in Oberdsterreich - 74 85 . 16 10 10
Mit Kunst und Kultur kann sich Oberé&sterreich profilieren und positionieren ‘ 64 71 - 24 22 11
Kunst und Kultur spielt eine wichtige Rolle, ‘ .
damit Oberosterreich ein attraktiver Wirtschaftsstandort ist 61 67 27 26 12
Frage: Sehen Sie nun verschiedene Gedanken zu Kunst und Kultur in Oberdsterreich an; wie wichtig sind diese lhrer Meinung nach fiir die Kunst und Kultur in Oberosterreich in den kommenden Jahren?

MARKETINSTITUT
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LAND

Status Quo von Kunst & Kultur in Oberdsterreich | ) carseTEsE
KUNST SCHAFFEN IM 21. JAHRHUNDERT & KUNST ERLEBEN

o Zwei Drittel beurteilen Ober6sterreich als gut aufgestellt, wenn es um ehrenamtliches Engagement in Kunst und Kultur geht.

AN- Oberosterreich ist 2 GAR 2
KUNST SCHAFFEN IM 21. FORDERUNG SEHR GUT Trend Note  Trend  WENIGER NICHT  NO®  keine
JAHRHUNDERT Note 1 aufgestellt 2019 GUT 1+2 2019 GUT GUT EEgL Angabe
Ehrenamtliches Engagement ist fiir die
Zukunft von Kunst und Kultur von groBer Bedeutung 34 k 23 27 42 65 71 . 16 I 3 19 16
Es ist sicherzustellen, dass auch im 21. Jahrhundert alle Sparten von
Kunst und Kultur wie z.B. Bildende Kunst, Musik, Literatur, Darstellende Kunst, 27 ‘ 14 15 48 62 67 . 17 I 3 20 19
Architektur etc. in Oberésterreich gut aufgestellt sind
Fir die Kiinstlerinnen und Kiinstler in Oberdsterreich sind Rahmenbedingungen zu
Schaffen die kiinstlerischen Arbeiten im 21. Jahrhundert erméglichen 22 k 14 1 43 57 55 . 20 I 3 23 19
KUNST ERLEBEN
Auch wenn man viele Menschen fiir Kunst und Kultur
begeistern mochte, soll die Qualitdt im Mittelpunkt stehen 31 ‘ 19 22 51 70 75 . 14 | 2 16 15
Es ist sicherzustellen, dass Kunst und Kultur méglichst
viele Menschen in Oberdsterreich erreicht 29 k 19 18 43 62 e . 18 I 4 2 16
Ein besonderes Augenmerk ist darauf zu legen,
dass junge Menschen sich fiir Kunst und Kultur interessieren 29 ‘ 18 16 41 59 62 . 20 I 5 25 16

Frage: Und wie gut ist Oberdsterreich da lhrer Meinung nach aufgestellt?
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Status Quo von Kunst & Kultur in Oberosterreich Il
KUNST SCHAFFEN IM 21. JAHRHUNDERT & KUNST ERLEBEN

LAND
OBEROSTERREICH

o GroR ist auch die Zustimmung, wenn man auf die Qualitit der kulturellen Veranstaltungen zu sprechen kommt.

KUNST SCHAFFEN IM 21.
JAHRHUNDERT
Ehrenamtliches Engagement ist fiir die
Zukunft von Kunst und Kultur von groBer Bedeutung

Es ist sicherzustellen, dass auch im 21. Jahrhundert alle Sparten von
Kunst und Kultur wie z.B. Bildende Kunst, Musik, Literatur, Darstellende Kunst,
Architektur etc. in Oberésterreich gut aufgestellt sind

Fir die Kiinstlerinnen und Kiinstler in Oberdsterreich sind Rahmenbedingungen zu
Schaffen die kiinstlerischen Arbeiten im 21. Jahrhundert erméglichen

KUNST ERLEBEN
Auch wenn man viele Menschen fiir Kunst und Kultur
begeistern méchte, soll die Qualitdt im Mittelpunkt stehen

Es ist sicherzustellen, dass Kunst und Kultur méglichst
viele Menschen in Oberdésterreich erreicht

Ein besonderes Augenmerk ist darauf zu legen,
dass junge Menschen sich fiir Kunst und Kultur interessieren

Frage: Und wie gut ist Oberdsterreich da lhrer Meinung nach aufgestellt?

MARKETINSTITUT
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AN-

76

71

66

77

73

73

Oberdsterreich ist
FORDERUNG GUT
(wichtig)

aufgestellt

65

62

57

70

62

59

Trend
2019
71
67

55

75

69

62

WENIGER
GUT

Trend
2019
18
20

28

14

22

27

keine
Angabe

16

19

19

15

16

16
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LAND

Status Quo von Kunst & Kultur in Oberdsterreich | ) carseTEsE
AVANTGARDE/INNOVATION & WORAUF STEHEN WIR

o Die Zustimmung zum Stolz auf die Wurzeln und Traditionen von Kunst und Kultur ist besonders deutlich ausgepragt.

AN- Oberdsterreich ist 2 GAR 2
FORDERUNG SEHR GUT Trend Note  Trend  WENIGER NICHT  NO®  eine
AVANTGARDE/INNOVATION Note 1 aufgestellt 2019 GUT 1+2 2019 GUT GUT 3+4 Angabe
Innovation und am Puls der Zeit zu sein spielt bei
Kunst und Kultur eine grof3e Rolle 18 ‘ 13 15 46 59 65 . 19 I 5 24 17
Oberosterreich sollte Kunstschaffenden den
Raum fur ,Experimentieren & Scheitern“ bieten 16 k 13 10 40 53 47 . 23 I 6 29 19
Oberosterreich braucht kulturelle Themen,
in denen man eine Vorreiterrolle innehat 13 ‘ 13 14 43 56 59 . 19 I 7 26 18
WORAUF STEHEN WIR
In Oberdsterreich kann man Stolz auf die
Wourzel und Traditionen von Kunst und Kultur sein 33 ; 29 32 42 71 79 . 12 I 3 15 15
Es ist sicherzustellen, dass unsere Historie in Kunst und
Kultur weitergetragen wird und Themen wie 32 k 24 *) 44 68 *) . 12 I 4 16 16
z.B. Kriegsende, Holocaust, Bauernkriege etc. nicht in Vergessenheit geraten
Es gilt die Traditionen in Kunst und Kultur behutsam an
das 21. Jahrhundert anzupassen, die Traditionen auch im 21. Jahrhundert zu leben 25 ‘ 16 13 47 63 64 . 17 I 3 20 17

Frage: Und wie gut ist Oberdsterreich da lhrer Meinung nach aufgestellt?
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Status Quo von Kunst & Kultur in Oberosterreich Il
AVANTGARDE/INNOVATION & WORAUF STEHEN WIR

LAND
OBEROSTERREICH

o Die Oberdsterreicherinnen und Oberdsterreicher sehen mehr Raum fiir ,Experimentieren & Scheitern“ als 2019.

AN- Obergsterreich ist
FORDERUNG GUT Trend WENIGER
AVANTGARDE/INNOVATION (wichtig) aufgestellt 2019 GUT
Innovation und am Puls der Zeit zu sein spielt bei
Kunst und Kultur eine grof3e Rolle 65 59 65 . 24

Oberosterreich sollte Kunstschaffenden den 58
Raum fur ,Experimentieren & Scheitern“ bieten

53 a7 B »

Oberosterreich braucht kulturelle Themen,
in denen man eine Vorreiterrolle innehat 56 56 59 - 26
WORAUF STEHEN WIR
In Oberdsterreich kann man Stolz auf die
Wourzel und Traditionen von Kunst und Kultur sein 72 71 79 . 15

Es ist sicherzustellen, dass unsere Historie in Kunst und
Kultur weitergetragen wird und Themen wie 67
z.B. Kriegsende, Holocaust, Bauernkriege etc. nicht in Vergessenheit geraten

68 71 . 16

Es gilt die Traditionen in Kunst und Kultur behutsam an 69 63 64 20
das 21. Jahrhundert anzupassen, die Traditionen auch im 21. Jahrhundert zu leben
Frage: Und wie gut ist Oberosterreich da Ihrer Meinung nach aufgestellt?
MARKETINSTITUT
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LAND

Status Quo von Kunst & Kultur in Oberdsterreich | ) carseTEsE
KULTUR LERNEN & KUNST ALS MOTOR NACH INNEN UND BOTSCHAFTER NACH AUSSEN

o Die Musikschulen sind eine Starke Oberésterreichs!

AN- Oberdsterreich ist 2 GAR 2
FORDERUNG SEHR GUT Trend Note  Trend  WENIGER NICHT  NO®  eine
KULTUR LERNEN Note 1 aufgestellt 2019 GUT 1+2 2019 GUT GUT Bl Angabe
Neben der Schule sind Weiterbildungsméglichkeiten wie ‘ . I
z.B. Musikschulen wichtig fir Kunst und Kultur in Oberésterreich 44 29 33 42 71 79 12 2 14 15
Bereits in den Schulen sollen junge . . I
Menschen an Kunst und Kultur herangefiihrt und gut ausgebildet werden 28 18 16 42 60 61 20 3 23 16
In der Ausbildung im Bereich Kunst und Kultur gilt es neben der . I
Vergangenheit auch moderne Kunst im 21. Jahrhundert zu berticksichtigen 22 k 13 12 46 59 62 18 5 23 18
KUNST ALS MOTOR NACH INNEN UND
BOTSCHAFTER NACH AUSSEN
Kunst und Kultur ist wichtig fiir den Tourismus in Oberdsterreich 38 ‘ 24 28 45 69 77 . 11 I 3 14 16
Mit Kunst und Kultur kann sich Oberé&sterreich profilieren und positionieren 25 ‘ 17 16 42 59 66 . 19 I 4 23 17
Kunst und Kultur spielt eine wichtige Rolle, . . I
damit Oberosterreich ein attraktiver Wirtschaftsstandort ist 22 18 16 41 59 66 19 4 23 17

Frage: Und wie gut ist Oberdsterreich da lhrer Meinung nach aufgestellt?
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LAND
OBEROSTERREICH

Status Quo von Kunst & Kultur in Oberosterreich Il
KULTUR LERNEN & KUNST ALS MOTOR NACH INNEN UND BOTSCHAFTER NACH AUSSEN

o Kunst und Kultur sieht man - trotz eines leichten Riickgangs - auch als Motor fiir den Tourismus.

AN- Obergsterreich ist .
FORDERUNG GUT Trend WENIGER Trend keine
KULTUR LERNEN (wichtig) aufgestellt 2019 GUT 2019 Angabe
Neben der Schule sind Weiterbildungsméglichkeiten wie .
z.B. Musikschulen wichtig fir Kunst und Kultur in Oberésterreich 80 71 79 14 12 15

Bereits in den Schulen sollen junge 72
Menschen an Kunst und Kultur herangefiihrt und gut ausgebildet werden

60 61 . 23 27 16
59 2 [ 2 22 18

In der Ausbildung im Bereich Kunst und Kultur gilt es neben der 67
Vergangenheit auch moderne Kunst im 21. Jahrhundert zu beriicksichtigen

KUNST ALS MOTOR NACH INNEN UND
BOTSCHAFTER NACH AUSSEN

Kunst und Kultur ist wichtig fiir den Tourismus in Oberdsterreich 74 69 77 . 14 14 16

Mit Kunst und Kultur kann sich Oberé&sterreich profilieren und positionieren 64 59 66 . 23 21 17
Kunst und Kultur spielt eine wichtige Rolle, -

damit Oberosterreich ein attraktiver Wirtschaftsstandort ist 61 59 66 23 21 17

Frage: Und wie gut ist Oberdsterreich da lhrer Meinung nach aufgestellt?
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OBEROSTERREICH

[ ] [ ]
Ehrenamt im kulturellen Bereich
nach Demo
o Ein Zehntel der oberdsterreichischen Bevolkerung kann sich ein Ehrenamt im kulturellen Bereich auf jeden Fall vorstellen!
Ehrenamtliches Engagement
im kulturellen Bereich kann
man sich AUF JEDEN keine
FALL vorstellen EHER SCHON > EHER NICHT SICHER NICHT > Angabe
00 BEVOLKERUNG AB 16 JAHREN B 10 28 38 [ 36 G 19 55 8
Trend 2019 B 13 [ 35 48 . 37 s 12 49 2
Trend2010 B 8 16 24 [ 28 . 45 73 3
Manner B 10 29 39 e 37 G 18 55 6
Frauen B0 9 e 27 36 I 34 G 20 54 10
16 bis 29 Jahre B 8 18 26 e 33 . s 61 14
30 bis39 Jahre B 9 e 35 44 . 37 @l 10 47 10
40 bis 49 Jahre B | 11 e 28 39 e 36 . 20 56 5
50 bis 59 Jahre B 9 e 30 39 e 34 I 22 56 5
60 Jahreund slter @ 11 g 42 In 383 s 15 53 6
Einfache Bildung B 8 [ 26 34 I 40 s 19 59 7
Hohere Bildung B 12 < ) 42 (e 30 G 19 49 9
land N 11 e 28 39 e 37 s 14 51 10
Klein-, Mittelstidte B 8 29 37 e 35 G 22 57 6
Landeshauptstadt @ 12 e 24 36 . 32 G 27 59 4

Frage:

MARKETINSTITUT
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Ergebnisse in Prozent - ZR3243/Basis: Oberdsterreichische Bevolkerung ab 16 Jahren

Waren Sie alles in allem bereit, sich ehrenamtlich im kulturellen Bereich zu engagieren oder eher nicht?

ZUKUNFTIGE ENTWICKLUNG 49



MODUL A
KAPITEL 9

2024: Bruckner-Jahr & europaische
Kulturhauptstadt
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LAND

° OBEROSTERREICH
Imagewirkung durch das Bruckner-Jahr 2024
OO KulturEXPO zu Anton Bruckner; nach Demo
0 Immerhin die Halfte der Ober6sterreicherinnen und Oberdsterreicher splirt eine nachhaltige Auswirkung des Bruckner-Jahrs 2024.
keine
SEHR ETWAS 2 WENIGER GAR NICHT b3 Angabe
OO BEVOLKERUNG AB 16 JAHREN [l 15 g s 53 R 20 ;| 29 17
Manner BT 16 g s 57 R 20 s s 28 15
Frauen [T 14 e 36 50 . 2 s 10 31 19
16 bis 29 Jahre W 9 g 23 32 e 26 e 11 37 30
30 bis 39 Jahre W 9 g 36 45 23 &l 0 33 21
40 bis 49 Jahre @ 7 45 52 e 25 e 12 37 11
50 bis 59 Jahre [T 18 ., M 59 . 21 9 30 1
60 Jahreund diter [N 27 (S 46 73 | 1 16 11
Einfache Bildung [T 16 g s 54 | 17 ;| 26 19
Hohere Bildung T 13 g s 51 . 2 e o0 35 14
Land (N 17 gy ss 55 19 -l s 27 19
Klein-, Mittelstadte ([T 13 gy ss 51 e 242 e 0 34 15
Landeshauptstadt [ 16 g a2 58 s 15 s 12 27 14
Frage: AbschlieBend noch kurz zu zwei Schwerpunkten im vergangenen Jahr. Beginnen wir mit der ersten OO KulturEXPO zu Anton Bruckner 2024, also dem Bruckner-Jahr 2024. Wie sehr hat Ihrer Einschitzung

nach das Bruckner-Jahr 2024 das Bild von Oberdosterreich als Kulturland gepragt?

MARKETINSTITUT
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LAND

Aussagen zum Bruckner-Jahr 2024
OO KulturEXPO zu Anton Bruckner

0 Erfreulich: Das Bruckner-Jahr hat Oberdésterreich bewegt.

keine
by EHER WENIGER GAR NICHT hX Angabe

62 14 . 6 20 18

]
56 [ 18 [ K 25 19
a7 [ 20 | K 28 24
0 2 B o 30 19
so B 23 | K 31 18
T [ K 25 25

VOLL UND GANZ

War wichtig flir die Kiinstlerinnen und Kinstler
. - . 21
in Oberosterreich

w
(¢

m
T
m
Pl
»n
O
T
O
z

N

fury

War fiir Touristinnen und Touristen spannend - 18

W
o

Hat OO im Ausland gut prasentiert - 17

Hat einen nachhaltigen Einfluss auf die Wahrnehmung
Oberdsterreichs als Kulturland - 14

[
o

50

War flir Menschen in Oberdésterreich spannend, interessant - 14

War alles in allem ein Erfolg - 14

War ein Motor fiir die Kultur in der Region - 13

W
o

50

[
o

W
o

49

0 2 | K 31 20
w0 [ 2 B 36 24
. 2 B 4 8 2

Hat neue Zielgruppen angesprochen, die sich normalerweise . 1
weniger flr Kultur interessieren

NI
N
N
O

War fir junge Menschen interessant . 10

Frage: Wie sehr stimmen Sie verschiedenen Aussagen zum Bruckner-Jahr zu?
MARKETINSTITUT i
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LAND

4 : OBER(OSTERREICH
Imagewirkung durch das Kulturhauptstadtjahr
Kulturhauptstadt Europas: Bad Ischl Salzkammergut; nach Demo
0 Auch beim Kulturhauptstadtjahr geht man von einer positiven Imagewirkung fiir Ober6sterreich aus!
keine
SEHR ETWAS hX WENIGER GAR NICHT by Angabe
OO BEVOLKERUNG AB 16 JAHREN [l 17 D) 57 21 B 10 31 12
Manner T 17 g 42 59 A 20 s 11 31 9
Frauen (NN 18 g, 37 55 . 21 ;| 30 14
16 bis 29 Jahre T 14 g ; 45 . 25 B 1 36 19
30 bis 39 Jahre T 18 g 37 55 20 l s 28 18
40 bis 49 Jahre [T 12 I, 46 58 e 20 . 4 34 8
50 bis 59 Jahre T 18 g a4 62 g 17 B 12 29 9
60 Jahreund siter (I 24 [E a1 65 21 an ’ 28 7
Einfache Bildung [ 20 gy 38 58 A 20 s s 28 13
Héhere Bildung [T 14 g a2 56 ., 21 B s 34 10
Land (N 19 g 39 58 . 19 s 10 29 14
Klein-, Mittelstadte @ 15 g 56 . 24 1 35 9
Landeshauptstadt [ 19 g 40 59 s, 18 Bl 10 28 13

Frage:

MARKETINSTITUT
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Ergebnisse in Prozent - ZR3243/Basis: Oberdsterreichische Bevolkerung ab 16 Jahren

Noch kurz zur Kulturhauptstadt Europas Bad Ischl Salzkammergut 2024. Wie sehr hat Ihrer Einschdtzung nach das Kulturhauptstadtjahr Bad Ischl Salzkammergut das Bild von Oberd&sterreich als Kulturland
gepragt?
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LAND

H OBEROSTERREICH
Aussagen zum Kulturhauptstadtjahr Bad Ischl Salzkammergut
Kulturhauptstadt Europas: Bad Ischl Salzkammergut
o Das Kulturhauptstadtjahr war fiir Touristinnen und Touristen spannend und prasentierte Oberdsterreich als Kulturland.
keine
VOLL UND GANZ EHER SCHON > EHER WENIGER GAR NICHT > Angabe
War fir Touristinnen und Touristen spannend ‘ 22 _ 38 60 . 15 . 6 21 19
War ein Motor fiir die Kultur in der Region [l | 20 s 55 0w [ 27 18
Hat einen nachhaltigen Einfluss auf die Wahrnehmung _
Oberdsterreichs als Kulturland . v 40 & - v . ? 2 e
War wichtig flr die Kiinstlerinnen und Kinstler _
in Oberd&sterreich ‘ 17 39 36 - 18 . 6 24 20
Hat OO im Ausland gut présentiert [l 17 s so [ 18 B o 28 22
War fiir Menschen in Oberdsterreich spannend, interessant ‘ 16 - 36 52 - 21 . 9 30 18
Hat neue Zielgruppen angesprochen, die sich normalerweise
weniger fur Kultur interessieren ‘ 15 - 30 o - 25 . 8 £ 23
War alles in allem ein Erfolg [l 15 s 51 0 | K 25 24
War fiir junge Menschen interessant . 11 - 31 42 - 24 . 11 35 22
Frage: Wie sehr stimmen Sie verschiedenen Aussagen zum Kulturhauptstadtjahr Bad Ischl Salzkammergut zu?
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Modul B: Die Kultur  '_;
in der Kulturszene

Qualitative Analyse: Tiefeninterviews
mit ausgewahlten Expertinnen &
Experten in OO

MARKETINSTITUT
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MODUL B
KAPITEL 1

Aufgabenstellung &
methodischer Aufbau
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[;ﬁ-] Aufgabenstellung

Im Rahmen dieses qualitativen Forschungsprojekts galt es die
Wahrnehmung von Kunst & Kultur in Oberdsterreich bei Kiinstlerinnen
und Kiinstlern aus Oberdsterreich auszuloten. Dabei wurde zum einen
auf die aktuelle Stimmungslage eingegangen und zum anderen auf die
Wahrnehmung und Umsetzung des Kulturleitbildes von 2019.

A\
\'-|/

Zielgruppe

Im Fokus der vorliegenden Erhebung stehen Expertinnen und
Experten aus Kunst und Kultur aus Oberdsterreich:

+ Dazu wurde vom Land OO Abteilung Kultur eine
Vorschlagsliste zur Verfligung gestellt. Es wurden 36
Personen zur Teilnahme eingeladen, 29 Personen haben sich
zu einem Gesprach bereit erklart und wurde in dieser
qualitativen Analyse bericksichtigt.

Ort & Zeitraum
19. Mai bis 22. Juli 2025 - im Bundesland Oberd6sterreich

MARKETINSTITUT
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Zudem wurde 2025 ein Fokus auf die Wahrnehmung der ersten 0O
KulturEXPO zu Anton Bruckner 2024 und der europaischen
Kulturhauptstadt Bad Ischl Salzkammergut gelegt.

Inhalte

« Aktuelle Wahrnehmung von Kunst & Kultur in OO
* Veranderungen mit Blick auf die letzten 3 Jahre
*  Umsetzung des neuen Kulturleitbildes

v

AR N N NN

Kunstlerisches Arbeiten im 21. Jahrhundert (quer tber alle
Sparten)

Avantgarde & Innovation in Kunst und Kultur
Kulturbildung

Kulturvermittlung

Kulturelles Erbe

Kunst & Kultur als Motor nach innen und Botschafter nach
aullen

*  Wahrnehmung KulturEXPO zu Anton Bruckner 2024 & européische
Kulturhauptstadt Bad Ischl Salzkammergut

AUFGABENSTELLUNG
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MODUL B
KAPITEL 2

Aktuelle Stimmungslage
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Krisen & Publikum

Auswirkungen auf die Besucherinnen & Besucher

d

LAND
OBEROSTERREICH

o Die Besucherinnen und Besucher sind beinahe wieder so gut vertreten wie vor der Pandemie und der Teuerung - negative Aspekte sind aber vor allem rund um die finanzielle
Zuriickhaltung noch spiirbar!

Noch negative
Effekte

cesucherimen | I I N N

Besucher sind vertreten

e Aktuell positive Aspekte rund um Besucherinnen & %
Besucher
v" Besucherzahlen vielerorts wieder auf Vor-Corona-Niveau

v

Teilweise sogar Steigerung durch Neuausrichtung,
vielfaltigeres Programm, Marketing & Social Media

Publikum ist interessiert und kulturhungrig, ,Bediirfnis nach
Kultur” nach Corona deutlich sptirbar

Publikum bereit, fir Qualitat Geld auszugeben

Junge Menschen konnten mancherorts neu gewonnen
werden (z. B. durch kostenlose oder Outdoor-Angebote)

Bestimmte Formate (z. B. Kulturhauptstadt-Veranstaltungen)
sehr gut besucht

Publikumskern bzw. Stammpublikum vielerorts geblieben

Kleinere Gruppen und individuellere Angebote funktionieren
gut

MARKETINSTITUT
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So gut wie vor
Corona

o Aktuell negative Aspekte rund um die Besucherinnen & °
Besucher

v

v

Deutlich kurzfristigeres Buchungsverhalten, erschwerte
Planbarkeit fiir Veranstalter

Teilweise weniger Besucher, vor allem bei Er6ffnungen und
in bestimmten Altersgruppen (dltere Generation fehlt oft
noch)

Weniger Einnahmen aus Gastronomie & Nebenerldsen
(Publikum kommt spéter, geht friiher)

Freie Szene und kleinere Formate leiden starker unter den
Folgen von Corona und Teuerung

Finanzielle Zurtickhaltung durch Teuerung, gezieltere
Auswahl der Veranstaltungen

Rlickgang groRer Gruppenbesuche (z.B. Busse mit 50
Personen)
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Kunst & KUItur in 06 @]JI OBER(OSTERREICH

Aktueller Stellenwert & Veranderungen

o Die Bedeutung von Kunst & Kultur hat in den letzten Jahren etwas abgenommen - vor allem die hohen Kosten stellen viele Kunstschaffende vor Herausforderungen!

Gar nicht 3 2 Sehr Durchschnitt Durchschnitt Durchschnitt
wichtig wichtig 2025 2022 2019

Stellenwert in 0O ........................ L6 13 14

o Aktueller Stellenwert:

e Positive Entwicklungen
v" GroR3e kulturelle Vielfalt von s

Volkskultur bis zeitgendssischer Kunst ¢ Negative Entwicklungen
®\/ Breites Kulturangebot auch in

v Breites Angebot mit sehr vielen indlichen Regionen

Festivals, dichtes Musikschulnetz,
starken Institutionen und lebendige

v" Hohe Kosten & fehlender

Impulse durch GroRRereignisse - Teuerungsausgleich

Ich glaube schon, dass

freie Szene : Brucknerjahr, Kulturhauptstadt,
viele Menschen Festivals v Forderungen unzureichend, kleine
v Kultur starkt den Standort, fordert unterschreiben wiirden ) _ & freie Formate benachteiligt
Bildung, eroffnet neue Perspektive und sagen, ja, Kunst und Starkere Vernetzung & Kooperation Vs i oriick
und tragt zur Lebensqualitat bei Kultur ist ein wichtiger Stirkung Kleiner Initiativen durch ponsoringruckgang
@ v Politisch und institutionell hoher Teil von Oberésterreich héhere Sichtbarkeit & v Fair Pay schwer umsetzbar
Stellenwert, in Teilen der Bevélkerung ’ ’ Professionalisierung @ v’ Biirokratie mit langen Bearbeitungszeiten
jedoch geringere Wertschatzung und v Aufschwung der Volkskultur - und hohen administrativen Aufwand
iz steigende Bedeutung & Reichweite (i) v Reduzierte Kulturberichterstattung,
@ 4 I—!eraus.forderungfa? zeigen si.ch in v Bessere Offentlichkeitsarbeit — héhere fehlende Veranstaltungskalender
F|nan2|eryng§def|2|ten unfj ener . Prasenz & wertschatzende ) A (i) v Fehlende Kulturstrategie - wenig Neues,
Notwendigkeit fir mehr Sichtbarkeit Ve rrileitia T (T L e

MARKETINSTITUT
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Best practice

Die Bundeslander

LAND
OBEROSTERREICH

o Oberosterreich verfiigt tiber eine vielfaltige Kulturszene mit einzigartigen Strukturen - kdnnte aber z.B. noch mehr Programme fiir Jugendliche umsetzten!

e Was kdonnen andere Bundeslander von Oberdsterreich lernen:

v Vielfaltige Kulturszene - breites Angebot von Volkskultur bis
zeitgendssische Kunst, auch stark im landlichen Raum
vertreten

v" GroRveranstaltungen & Festivals - Ars Electronica,
Brucknerjahr / EXPO, Kulturhauptstadt, Festival der
Regionen, Salzkammergut Festwochen, Schaxpir-Festival

v’ Einzigartige Strukturen - dichtes Musikschulnetz,
Musiktheater, Brucknerhaus, OO Landeskultur GmbH

v" Fordermodelle - Landeskulturpreis, Anton-Bruckner-
Stipendium, Talentférderpramie, breit gestreute und faire
Forderungen

v" Kooperation & Vernetzung - Zusammenarbeit zwischen
Stadt, Land, Medien und Tourismus; Austausch zwischen
Politik und Kulturszene (z.B. KUPF, Kulturbeirate)

v Innovative Konzepte - Hausmusik Roas, Projekte in
ungewohnlichen Orten (z.B. Waldtheater)

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

‘ e Was kann Oberdsterreich von anderen Bundeslandern lernen

¢—

v

Kunst & Baukultur - mehr Kunst im 6ffentlichen Raum,
besseres Gesplr fiir Baukultur bei Politik & Planung

Kulturelle Bildung & Teilhabe - Beispiele wie
Blockflotenprogramm im Burgenland, Kinderkunstlabor (St.
Polten), Zoom-Kindermuseum (Wien), Kreativwerkstatten fiir
Kinder/Jugend

Leuchtturm- & Regionalprojekte - Vorbilder wie Grafenegg,
Reichenau, St. Margarethen (NO), Salzburger Festspiele, ...

Kooperation & Vernetzung - Abbau von ,Blasen” in der
Kulturszene, starkere Zusammenarbeit zwischen Akteuren

Forderwesen - groRRere Férdervolumen (z.B. Wien), klarere
Kommunikation von Férdermdéglichkeiten, spezialisierte Film-
und Kulturkommissionen

Fair Pay - Vorbild Salzburg mit 100 % Fair Pay

Starkung von Sub- & Alternativkultur - Wertschatzung und
Forderung wie in Niederdsterreich

AKTUELLE STIMMUNGSLAGE
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oo
Kunst und KUItur in 06 I @]‘I OBEROSTERREICH

Die Bedeutung
o Gute Rahmenbedingungen fiir Kunstschaffende sowie ein Anreize fiir junge Menschen sind aus Sicht der Expertinnen und Experten zentrale Themen fiir Kunst und Kultur in
Oberdsterreich!
Gar nicht 3 9 Sehr Durch-
wichtig wichtig schnitt

Das Land Ober6 ich schafft Grundl , R3 fur kulturelles Arbei d

kgrist?:rischee;n\)/f/:flzgczu S'o'cf'fr:;‘erf ur:lcjnengigliqer?rsr;chafuﬁnrqzinl:erst:rtlgfe E\E/Serr"l‘etezllflerz'lng l:ir;s ............................. 11
heimischen Kunstschaffens regional und international

D ovation & krestvizem Bk surenen. T HARNEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE 13

Das Land Oberésterreich starkt das kulturelle Ehrenamt ......................... 1,5

nteressevon onin memschen tr kst ety M NERNEEEENENEREEEEEENEREEREREE

A =i oodcupsoitrootooll | | | | | [ [ [ [ [ [ [ [ [[[[[[[[[[[[] 13

D ermglichen und su erkennen nd forders darcber hinaus die spitze um nationslvnd TN AN N EEEEEEEEEEEEEEEEEEEE 15
international sichtbar und wettbewerbsfahig zu sein

Angehende Kulturschaffende wissen um ihre beruflichen Perspekt;\\/llzrélzjcr;i;itjgztgeerlsccr?;g .......................... 14
D O rave Teiimabe am 05 utureben N HAHNEEEEEEEEEEEEEEEEEEEENE L5

Frage: Wie wichtig sind diese Themen aus lhrer Sicht fir Kunst und Kultur in Ober&sterreich? Sehr wichtig, wichtig, weniger wichtig oder gar nicht wichtig?

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR3243/Basis: 62



o

LAND

Kunst und Kultur in OO Il

Die Wahrnehmung

o Die Expertinnen und Experten sehen rund um die Themen Kunst & Kultur in Oberdsterreich noch Steigerungspotential - auch in den zentralen Themen wie Rahmenbedingungen
und Anreize fiir die Jugend!

Gar nicht 3 9 Sehr Durch-
gut gut schnitt

Das Land Oberdsterreich schafft Grundl , R3 fur kulturelles Arbeit d
kgrist?:rischeesr?/\sliﬁ::\lczu sé)'cf'fr::‘en ur:lojlnenf;gzliqerltJ :;cha:ﬁnrqzinl:erst:rlgfe E\;Serr:eguir]g l:ir::s ................. 2,3

heimischen Kunstschaffens regional und international

DasSianicey Das Land Oberésterreich schafft Freiriume,
Kunst- und Kulturbereich starken will, * ?:novatiegzs&egreelgtivsi(t:étaim BTieélzazljumfleabue? ............... 25

dass man die Wissenschaft erlebbar und

verstehbar macht, dass man Jugendliche Das Land Oberésterreich starkt das kulturelle Ehrenamt .................... 2,0

fordert in Kunst- und Kulturverstandnis

gehort fir mich zu einem grundsatzlichen Das Land Oberésterreich fordert und weckt das
L . 2,3
Ansatz von Kulturarbeit und stellt fir mich Interesse von jungen Menschen flr Kunst & Kultur .................
nichts AuRergewdhnliches dar. Es ist die Kunst. Kultur und Wissenschaft werden

Ausgangsbasis fir alles Andere. durch das Handeln und Tun des Landes Oberésterreich .................. 2,2

’ ’ erlebbar und begreifbar

Das Land Oberésterreich unterstiitzt die Breite, kulturelle Vielfalt und aktives Erleb
az?.l :rr:néglicel':’g; Lejg;jelzcu (-lzjrrlieenr;eunZundleffjrgielr'i3 dl;l::jb:r ::ir:aSs dliee gpi:zr:e u::n r:\;iisongfuﬁg .................. 22

international sichtbar und wettbewerbsfahig zu sein

Angehende Kulturschaffende wissen um ihre beruflichen Perspekt:\\//lzglzjcr;]cli(:iitjgztgeerlsc(:rgz .............. 26
e L rnssve Teiinabe am 06, Kuturieben T AN ENENENEEEEER 24

Frage: Und wie gut ist Oberdsterreich Ihrer Meinung nach in diesem Themenfeldern schon aufgestellt? Sehr gut, gut, weniger gut oder gar nicht gut?

MARKETINSTITUT
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Durchschnitt
Anforderung

11

1,3

1,5

11

1,3

1,5

14

1,5
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Kunst & Kultur in OO

Ein Blick ins Jahr 2030

LAND
OBEROSTERREICH

o Die Wiinsche bis zum Jahr 2030 sind vielfiltig - Vernetzungen & Forderungen stehen aber ganz oben auf der Liste!

Sehr pessimistisch

Riickblick im Jahr 2030 ..................

e Zentrale Themen & Aspekte °
. . v
> Vernetzung & Kooperation starken
Foérderung von zeitgendssischer & alternativer v
Kunst
v
» Finanzielle Sicherheit & faire Bezahlung sichern v
» Nachwuchs & Jugend gezielt férdern
» Digitalisierung & Technik sinnvoll integrieren v
v

> Regionale ldentitit & Kulturstandort ausbauen

Qualitat & Leuchtturmprojekte unterstiitzen ® v
@Ov

Ov

Umweltbewusstsein & Nachhaltigkeit verankern

Kulturangebote blindeln & Ubersichtlich
gestalten

» Politische Unterstiitzung & Kulturpolitik starken

Gute Jahre fiir die Kunst und Kultur in
Oberdsterreich

3 2

Sehr optimistisch

Durchschnitt Durchschnitt  Durchschnitt
2025 2022 2019
2,2 2,0 2,0

Man muss die Verbindungen suchen und

gemeinsam Projekte machen, statt nur in

den eigenen vier Wanden zu bleiben.

Finanzielle Absicherung & Planungssicherheit fiir

alle Akteurinnen und Akteure R

Breite, inklusive Kulturférderung

Starkung von Vernetzung & Kooperation v

Zugang zu Arbeits- und Proberdumen fir
Kinstlerinnen und Kiinstler v

®,

Kulturelle Vielfalt & Subkultur sichtbar machen

Erhalt von Tradition & historischem Wissen,

gleichzeitig Offenheit fir zeitgendssische Kunst
v

®,

Nutzung digitaler Technologien &
Auseinandersetzung mit Kl in Kunst und Kultur

Bessere Infrastruktur & Unterstiitzung (Equipment,

Beratung, Birokratieabbau)
v

Starke Kulturpolitik mit klarem Leitbild & =
nachhaltiger Férderung &

Wenig erfolgreiche Jahre fiir die Kunst und
Kultur in Oberésterreich

Budget- und Forderkiirzungen - mangelnde
Planungssicherheit

Politische Einflussnahme & Rechtsruck -
Einschrankung von Vielfalt und Freiraum

Biirokratie & fehlende Infrastruktur -
Hemmnis fiir neue Projekte und Arbeitsraume

Verlust der Verbindung zum Publikum & zur
Gesellschaft

Ungleichgewicht in Férderung & fehlende
Kooperationen

Stillstand durch konservative Kulturpolitik und

Konzeptlosigkeit °

Frage: Wenn Sie nun an die kommenden Jahre denken; ganz allgemein: Was wird flir Kunst und Kultur in Oberdsterreich von zentraler Bedeutung sein, welche Themen und Aspekte sind da besonders wichtig? Versetzen Sie sich in das
Jahr 2025: Was muss in Oberésterreichs Kunst und Kultur inhaltlich und strategisch passiert sein, damit Sie sagen kénnen ,Ja, die letzten Jahre waren gute Jahre fir die Kunst und Kultur in Oberésterreich!“? Und was kann dazu
fUhren, dass man im Jahr 2025 im Riickblick von wenig erfolgreichen Jahren fir die Kunst und Kultur in Oberésterreich sprechen muss?
MARKETINSTITUT
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MODUL B

KAPITEL 3 \
Kulturleitbild
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LAND

Das neue Kulturleitbild
Zufriedenheit & Umsetzung
o Die Kulturszene ist mit der Umsetzung des Kulturleitbildes in den letzten Jahren spiirbar weniger zufrieden als noch 2022!
Gar nicht 3 9 Sehr Durch-
zufrieden zufrieden schnitt 2022
zufriedenneit HMMHNENENERRERNENEEN 22 21
Gar nicht h Durch-
out 3 2 Sguz schnitt 2022
umsetzene [ EEEEEEEEEN
Das Leitbild enthalt
viele Ziele, aber keine
Aus meiner Sicht ist das Leitbild Klaren MaEnan e
von OO nicht bekannt bzw. zu Umsetzung. Es bleibt
wenig bekannt. Soll in Form von AT FEE A @i
Workshops verarbeitet werden, o eireiadEs
kann nur auf das Land teilweise BEliaERt e
umgesetzt werden. Es wurde in praktische Wirkung
vielen Stunden ausgearbeitet, ’ ’
aber leider in der Schublade
liegen gelassen. Man kann das
leider nicht evaluieren.
Frage: Das Land Oberésterreich hat vor etwa 5 Jahren ein neues Kulturleitbild erarbeitet, in dem die wesentlichsten Schwerpunkte der strategischen kulturellen und kiinstlerischen Ausrichtung Oberdsterreichs

dargestellt werden. Wie zufrieden sind Sie so alles in allem mit diesem Leitbild? Und wie beurteilen Sie die Umsetzung des Leitbilds in den vergangenen 5 Jahren?
Konnen Sie mir Ihre Eindriicke rund um das neue Kulturleitbild in den vergangenen 5 Jahren zusammenfassen?

MARKETINSTITUT
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LAND
OBEROSTERREICH

Kiinstlerisches Arbeiten im 21. Jahrhundert

Herausforderungen & Trends

o Kiinstlerisches Arbeiten in Oberésterreich wird weiterhin gut beurteilt - die Kunstszene wiinscht sich aber zusatzliche Unterstiitzung!

Gar nicht Sehr

: 3 2 Durchschnitt Durchschnitt Durchschnitt
Wir haben gute Strukturen gut

gut 2025 2022 2019

it Obersstereich
et atsoner: INTNEENEEEEEEENEEN 22 22 25

und Forderung, aber es braucht
mehr Flexibilitat, bessere

Vernetzung und Unterstiitzung,

besonders fiir die freie Szene
und den Kunstmarkt.

o Verinderung der Situation seit 2019 e Stérken e Handlungsbedarfe
¢ > Online-Zusammenarbeit erleichtert > Stabilitat der Férderungen trotz Krisen > Strukturen sind weniger flexibel als vor Corona
internationale Vernetzung » Hohe Qualitit und Vielfalt kiinstlerischer > Fehlende Beratungs- und Anlaufstellen

ﬁ » Neue Chancen durch Digitalisierung und KI

G » Mehr Anerkennung und Férderungen

{} > ,Fair Pay“-Debatte gewinnt an Bedeutung . o

6 > Kreative Weiterentwicklung in Musikschulen > International anerkannte Institutionen » Schwacher regionaler Kunstmarkt, viele
und interdisziplindren Ansatzen > Vielfiltige Kunstsparten und aktive freie Szene

Ausbildung (z.B. Kunstuniversitit, Bruckner

. e » Uberangebot an Veranstaltungen verwirrt
Universitat)

Publikum, Kiinstlerinnen und Kinstler

Knstlerinnen und Kiinstler ziehen nach Wien

» Positive Entwicklungen in Technologie & @y

e » Stéarkere Abhangigkeit von 6ffentlichen

Innovation (AEC-Festival) > Freie Szene braucht mehr Unterstitzung und
e > \I;\c/)(::ie;’:rnsz:,mvxllii:kgeei::’]:ju;zt;i:;lchkelt » Bemlhungen um kulturelle Vielfq!t und FRREEER
Infrastruktur Unterstltzung durch das Land OO » Bedarf an mehr Raum- und
e > Schwierige Lebensrealitat fur viele > Initiativen fur ,Fair Pay“ und bessere R anEshetey
Kinstlerinnen und Kinstler (Finanzierung, Arbeitsbedingungen » Stérkere Férderung und Sichtbarkeit von Frauen

Wertschatzung)

MARKETINSTITUT
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im Kunstbereich notwendig

KULTURLEITBILD
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=n
Avantgarde & Innovation in Kunst und Kultur @]]

Herausforderungen & Trends

o Die Digitalisierung hat im Bereich Avantgarde & Innovation einen Schub gebracht - die Kunstszene wiinscht sich aber Mut & Raum fiir Experimente!

Gar nicht 3 2 Sehr Durchschnitt Durchschnitt Durchschnitt
gut gut 2025 2022 2019

Wie ist Oberdsterreich zur Zeit aufgestellt? .............. 2,6 2,4 2,6

o Verinderung der Situation seit 2019 e Stérken ¢ Handlungsbedarfe
@ > Mehr Mut & neue Formate > Starke Institutionen & Festivals (Lentos, » Fehlender Mut & Raum fur radikale Experimente
1 f ol Landesmuseum, Ars Electronica, Schaxpir, . .
> > Starker Schub durch Digitalisierung pir) > Unklare Positionierung zwischen Avantgarde &
€ > ArsElectronica & Kulturinstitutionen ausgebaut > Vielfalt & Freiraume fir kinstlerische Inhalte Breitenwirksamkeit
ﬁ » Junge kreative Flihrungskrafte
@ » Zunahme experimenteller Projekte > Gute kunstlerische Ausbildung (Kunst- » Geringe Sichtbarkeit im Alltag, Konzentration in
Individualisierung Universitat, Musikschulen) ,Kulturblase“
> Internationale Kooperationen & qualitativ » Starkere Forderung & Finanzierung nétig,
@ > Corona-bedingter Bruch & verlangsamter hochwertige Projekte besonders vom Land/Bund
Austausch
e > Pleies Bl fiy Avariesde » Kontinuierliche Entstehung neuer Themen & » Talente wandern nach Wien/auswérts ab
o . F t
e » Mehr Kommerzialisierungsdruck, weniger ormate Ich glaube) e T Andere Bundeslander oft griffiger & profilierter
Fordermittel bei Kiinstlerinnen und Kiinstler sind wir in der ri;:hti en Richtun
° » Tendenz zu Mainstream, weniger radikale = =

unterwegs und es wird auch Avantgarde
gut unterstitzt und sie kann sich auch in

Innovation

manchen Bereichen gut entwickeln, in

MARKETINSTITUT anderen, glaube ich, wieder nicht.
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Nachwuchsschmiede Oberosterreich

Herausforderungen & Trends

wom

LAND
OBEROSTERREICH

o Die Musikschulen in OO werden geschitzt - zusétzliche Anreize fiir junge Kiinstlerinnen und Kiinstler wiren aber wiinschenswert!

Gar nicht
gut

3 2

Wie ist Oberosterreich zur Zeit aufgestellt? ...................

e Veranderung der Situation seit 2019

(+ R
Q>
(+ g
o>

Q>
(— g
(— g
>

Kunstuni & Bruckner Uni: neue
Studienrichtungen, hohe Qualitat, Profilierung
Musikschulen: breites Angebot

Viele Talente und hohe Ausbildungsqualitat
Neue Stipendien & hohe finanzielle
Unterstitzung vom Land

Attraktivitat fir junge Menschen gestiegen

Musikschulangebote teurer und teilweise
reduziert

Fokus stark auf Linz, landliche Regionen weniger
bertlicksichtigt

Kleinere Initiativen und Kooperationen
schwécher vertreten

MARKETINSTITUT
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e Stirken

>

Breites, leistbares Angebot der
Landesmusikschulen mit qualifizierten
Padagoginnen und Padagogen

Hohe Dichte an Kultureinrichtungen
(Bruckneruni, Kunstuni, Kulturvereine, ...)

Engagement vieler ehrenamtlicher Initiativen
fir Nachwuchs in Theater, Musik und Tanz

Vielfalt an Ausbildungswegen, punktuell
innovative Projekte und neue
Studienangebote (z. B. Digital Uni)

Finanzielle Investitionen in kulturelle Bildung
sichtbar

Sehr Durchschnitt Durchschnitt Durchschnitt
gut 2025 2022 2019
2,1 1,9 1,9

Handlungsbedarfe

>

Musikschulen,
super, super, super, aber

die normalen Schulen

mussten auch

Modernisierung der Landesmusik-

schulen: mehr zeitgendssische Inhalte ’ ’

(digitale Musikproduktion, neue Instrumente)

Starkere Angebote fir darstellende Kiinste,
besonders au3erhalb des Schauspielbereichs

Mehr Anreize und Strukturen, damit junge
Kunstlerinnen und Kiinstler in OO bleiben oder
hier starten

Ausbau von Ausbildungsplatzen, Stipendien

Starkere Einbindung von Kindern und
Jugendlichen sowie Kooperation mit
Regelschulen

Mehr Kulturangebote und Férderungin
landlichen Regionen

KULTURLEITBILD

herangezogen werden.
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Kulturvermittlung

Herausforderungen & Trends

LAND

OBEROSTERREICH

o Die Kulturvermittlung in Oberé6sterreich funktioniert gut und ist auch niederschwellig zuganglich!

Gar nicht

gut

3 2 Sehr Durchschnitt Durchschnitt Durchschnitt

gut 2025 2022 2019

Wie ist Oberdsterreich zur Zeit aufgestellt? .................. 2.2 2,3 2,2

e Veranderung der Situation seit 2019

(; » Hoherer Stellenwert der Kulturvermittlung in
Hausern & Institutionen

€ > MehrBewusstsein fiir aktive
Vermittlungsformen

€. > Ausbauvon Kooperationen

{b > Professionalisierte, zielgruppenorientierte
Angebote

° » Forderklrzungen

° » Weniger Vermittlung in einzelnen Hausern,
geringere mediale Prisenz

@ > Sinkende Kulturaffinitit bei Kindern

@ > Liicken bei Angeboten fiir Erwachsene

° > Vorsichtigeres, kurzfristigeres
Buchungsverhalten des Publikums

MARKETINSTITUT
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e Starken e Handlungsbedarfe
» Kulturvermittlung in groBen Institutionen » Mehr Zielgruppenorientierung und
selbstverstandlich verankert und kreativ Differenzierung notwendig
tzt
L » Starkere Einbindung von Kindern und
> Positive Beispiele fur gelungene Vermittlung Jugendlichen
. B. Sal tell Bad Ischl, beschreibend : .
(sztatt b:l::::i; e eschreiben » Fehlende oder riicklaufige mediale
Berichterstattung und kulturelle Offentlichkeit,
> Gute personelle Ausstattung in manchen besonders auBerhalb von Ballungszentren
Bereichen, viel ehrenamtliches Engagement . . . .
B » Finanzielle Hiirden flr
» Formate oft niederschwellig und zuganglich Kulturvermittlungsangebote
» Bewegung hin zu starkerer institutioneller Mangel an geschultem Personal in manchen

Verankerung von Kulturvermittlung Bereichen

Es gibt viele
Angebote, die
auch gut genutzt

werden.
” KULTURLEITBILD
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s
Kulturelles Erbe @]]

Herausforderungen & Trends

o Kulturelles Erbe wird in Oberosterreich gestarkt und gut erhalten!

Gar nicht 3 2 Sehr Durchschnitt Durchschnitt Durchschnitt
gut gut 2025 2022 2019

Wie ist Oberdsterreich zur Zeit aufgestellt? .................... 2,0 18 18

Ich glaube, dass wir in
Oberosterreich von den Traditionen
leben auch kulturell. Man fihlt das,

glaube ich, auch, man ist einfach sehr
verbunden mit dieser Form von

e Veranderung der Situation seit 2019 e Stérken kulturellem Erbe. ¢ Handlungsbedarfe
0 > Bewusstsein fiir kulturelles Erbe gestarkt ’ ’ > Spezielles Erbe wie Baukultur unzureichend
0 > Bedeutende Projekte & Jubilien » Hohes Bewusstsein dokumentiert oder geschiitzt
0 > Traditionen und Volkskultur gut gepflegt in Gesellschaft und Politik fir Erhalt kulturellen Wit Hnidisn o S
€» > Stirkungvon Ehrenamt & Museen Erbes s e fiim Bz
€ > Verbesserter Zugang durch Vereine & > Traditionen und Volkskultur stark verwurzelt, »
N e s . . . > Fokus stark auf traditionelle Inhalte,
breite emotionale Verbundenheit . . .
zeitgendssisches Schaffen oft nicht erfasst
° » Fehlender Blick auf Nischen & Baukultur, Fokus > 5Iéch'endeckendes Engagement in Ehrenamt und » Zu wenig Personal und Fachwissen bei
.\ ereinen
zu stark auf Tradition Landesbehorden und Partnern
@ > Abriss wertvoller Gebaude, > Medienprisenz und 6ffentliche Initiativen (z. B.
. s > GroRe Begriffsbreite des ,kulturellen Erbes*
SchlieBung/Privatisierung von Museen Brucknerjahr) schaffen Bekanntheit rolse Begriftsbreite des ,kulturellen Erbes

Q » Ricklaufiges Bewusstsein bei Teilen der lielui il Bl g e N

. » Raume zur Pflege des Erbes vorhanden
Bevoélkerung

(Museen, Stadtarchive, Musikvereine)

» Nachhaltigkeit einzelner Projekte wird teilweise

gesehen und geférdert
MARKETINSTITUT
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e
Kunst & Kultur als Motor nach innen und auf3en @]]

Herausforderungen & Trends

o Kunst & Kultur als Motor nach innen funktioniert in Oberdsterreich aus Sicht der Expertinnen und Experten bereits gut - international wiinscht man sich aber noch mehr
Sichtbarkeit!

Gar nicht 3 2 Sehr Durchschnitt Durchschnitt Durchschnitt
gut gut 2025 2022 2019

Wie ist Oberdsterreich zur Zeit aufgestellt? ................... 2,1 2,3 2,4

o Verinderung der Situation seit 2019 e Starken e Handlungsbedarfe
€. > Mehr Aktivitit als Botschafter nach auBen, v. a. > Gute Ausgangslage, OO insgesamt gut » AuBenwirkung und internationale Prasenz
durch Kulturhauptstadt 2024, Bruckner- aufgestellt ausbauen
Jubildum und Salzkammergut-Projekte > Vielzahl an Veranstaltungen (v. a. Brucknerjahr, > Breitere Offentlichkeit ansprechen
€ > Neue Formate und Projekte erméglicht, Salzkammergut, EXPO) mit nationaler und
S i tzt . . sut ) » Mehr Formate zur Férderung von Gemeinschaft,
ynergien genutz internationaler Strahlkraft i i " s
C‘; » Motor nach innen gut spiirbar, Publikum hat Vv.a. Tur Kinder und Jugendliche

» Hoher Einsatz, Wille zur Weiterentwicklung,
Etablierung neuer Formate

Kulturbedarf stark gezeigt » Weniger Endproduktfokus, mehr Freiraum fiir

kinstlerische Prozesse

@ > Provinzielle Haltung bleibt spiirbar, > Reiches ehrenamtliches Engagement, kreative > Kontinuierliche Pflege und Weiterentwickiun
AuBenwirkung oft schwach oder zu wenig Akteure, kontinuierliche Aktivitaten TTee &
bestehender Initiativen
wahrgenommen

» Kultur bringt Menschen zusammen, férdert

° > Geringe internationale Sichtbarkeit ober- . . ¥ Starkere Verbindung von Innen- und
. s . . . Gemeinschaft und neue Projekte .
osterreichischer Kiinstlerinnen und Kiinstler skt eli-m  AuBenwirkung herstellen
@ > |Interessenskonflikte bei GroRprojekten wie Leute zusammen bringen.
Kulturhauptstadt 2024 Es kann Neues entstehen.
MARKETINSTITUT Es entstehen dadurch
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Das Bruckner-Jahr 2024

LAND
OBEROSTERREICH

o Aus Sicht der Kunstszene wurde das Bild von OO als Kulturland stark durch das Bruckner-Jahr 2024 gepragt!

Wie sehr wurde das Bild von OO als Kulturland gepragt?

Hat einen nachhaltigen Einfluss auf
die Wahrnehmung Oberdsterreichs als Kulturland

War fiir Menschen in Oberésterreich spannend, interessant
War wichtig fur die Kiinstlerinnen und Kiinstler in Oberdsterreich

Hat OO im Ausland gut prasentiert

War fiir Touristinnen und Touristen spannend

War ein Motor fur die Kultur in der Region

Hat neue Zielgruppen angesprochen,
die sich normalerweise weniger fiir Kultur interessieren

War fiir junge Menschen interessant

War alles in allem ein Erfolg

Frage:

Gar nicht 3 2 Sehr
AEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

Voll und
Gar nicht 3 2 ganz

Wie sehr hat lhrer Einschdtzung nach das Bruckner-Jahr 2024 das Bild von Oberésterreich als Kulturland gepragt?

Wie sehr stimmen Sie verschiedenen Aussagen zum Bruckner-Jahr zu?

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR3243/Basis:

Vergleich
Durch- Kulturhaupt- Vergleich
schnitt stadtjahr Bevolkerung
1,4 2,1 2,3
Vergleich
Durch- Kulturhaupt- Vergleich
schnitt stadtjahr Bevélkerung
1,9 2,2 2,3
1,6 21 2,3
1,9 2,1 2,1
1,9 2,0 2,3
1,8 1,9 2,2
1,7 21 2,3
1,9 2,1 2,5
2,3 2,2 2,6
1,6 2,1 2,2
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i,
Kulturhauptstadtjahr Bad Ischl Salzkammergut @]]

o Und auch das Kulturhauptstadtjahr Bad Ischl Salzkammergut hat das Bild von OO als Kulturland gepragt - allerdings mit etwas weniger Strahlkraft als das Bruckner-Jahr 2024!

Vergleich
. 3 9 Durch- Bruckner- Vergleich
Gar nicht Sehr schnitt Jahr 2024 Bevélkerung

Wie sehr wurde das Bild von OO als Kulturland gepragt? ................... 21 14 23

Il und Vergleich
Gar nicht 3 2 ve L;\rrlz Durch- Bruckner- Vergleich
& schnitt Jahr 2024 Bevolkerung

die Wahrnehmﬂ?\tg%nbeer;gsife}::]ea;gi:gseglsE}i?JII:LTrSI:rl\g EEEEEEEEEEEEEEEEEN 22 L9 2.2

War fiir Menschen in Oberssterreich spannend, interessant [N EREEREEEREEEEE 2,1 1,6 2,3

War wichtig fiir die Kiinstlerinnen und Kinstler in Oberssterreich NI EEREEEEEEEEEE 21 19 22
Hat 00 im Ausland gut prasentiert IR EEEEREEEEEEEEE 20 19 23

War firr Touristinnen und Touristen spannend [N EERREEEEEEEED 1,9 18 21

war ein Motor firr die Kultur in der Region  [[iIINIIIREEEEEEEEEEEE 21 1,7 2,2

diesich normalerweise weniger i Katur nieresserer. MMMB NN EENENEEREEEN 21 . 23

war fir junge Menschen interessant  [[[|[ NI EREEREREEEE 22 23 2,5

warstes nstem o [ MENEEEEEEEEEEEEEN

Frage: Wie sehr hat lhrer Einschdtzung nach das Kulturhauptstadtjahr Bad Ischl Salzkammergut das Bild von Oberésterreich als Kulturland gepragt?
Wie sehr stimmen Sie verschiedenen Aussagen zum Kulturhauptstadtjahr Bad Ischl Salzkammergut zu?

MARKETINSTITUT
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lhr Ansprechpartner

Prok. Dr. David Pfarrhofer

Tel. +43 732 2555 401
Mobil  +43 664 225 51 67
Mail d.pfarrhofer@market.at
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